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i CONGRESISTAS DE LA REPUBLICA

CONGRESO
REPUBLICA

“Ano de la unidad, la paz y el
Desarrollo”

Los Congresista de la Republica que suscriben, ejerciendo su derecho a
iniciativa legislativa que le confiere el articulo 107° de la Constitucion Politica del
Perd, en concordancia con los articulo 75° y 76° del Reglamento del Congreso de

la Republica, presentan el siguiente:

PROYECTO DE LEY MULTIPARTIDARIO

FORMULA LEGAL.:

El Congreso de la Republica ha dado la ley siguiente:

Ley que Declara de Interés Nacional la compra del Satélite Artificial de
Telecomunicaciones (Proveedor de datos de Internet Satelital) como
solucion a la problematica de dotacion de internet a las zonas rurales y
fronterizas del pais.

Articulo 1. Ley que Declara de Interés Nacional la compra del Satélite
Artificial de Telecomunicaciones (Proveedor de datos de Internet Satelital)
como solucién a la problematica de dotacién de internet a las zonas rurales
y fronterizas del pais.

Articulo 2. Encargar al Ministerio de Transportes y Comunicaciones la implementacién y
ejecucion de la presente ley. '



EXPOSICION DE MOTIVOS

Fundamentacion

A nivel de América Latina y el Caribe, Brasil es el pais con el mayor nimero de
usuarios de Internet (150,4 millones), México se ubica en segundo lugar, con 89
millones y Perd en quinto con 24 millones. Fuente: (portal www.inversiénenla

infancia.net)

En Perud, el acceso a Internet ha tenido un progreso interesante en los ultimos
anos, sin embargo, el porcentaje de la tasa de penetracion aiun es menor que en el
resto de América Latina y el Caribe, indicé Deyby Huamanchahua, profesor de la
carrera de Ingenieria de Tecnologias de Informacién y Sistemas de la Universidad
ESAN.

A nivel de América Latina y el Caribe, Brasil es el pais con el mayor nimero de
usuarios de Internet (150,4 millones), México se ubica en segundo lugar, con 89
millones y Peri en quinto con 24 millones. Asimismo, comenté que de acuerdo
con el estudio Global Entertainment & Media Outlook, el mercado de acceso a
Internet en el Perd tendra un crecimiento anual de 5,2% al 2023,
aproximadamente un punto menos que el promedio regional.

“Hoy en dia, las empresas operadoras estan obligadas a prestar un
servicio en el que la velocidad minima corresponda al 40% de la maxima
contratada. Con el fin de mejorar la conexion a internet, la opcién mas
viable para lograr establecerlas a distancia para el teletrabajo o las
clases virtuales resulta de los mecanismos proporcionados por
proveedores con disponibilidad de servicios inalambricos que, mediante
la instalacion de antenas repetidoras, receptoras y emisoras de senales,
logren distribuir el acceso a la web a los puntos donde se encuentren
residiendo”, comento.

“Debido a todo esto, las recientes medidas excepcionales dispuestas por
el Ministerio de Transportes y Comunicaciones (MTC) para garantizar la
continuidad, expansion y calidad de los servicios de telecomunicaciones
apuntan a la reactivacion econémica. Ha ordenado un procedimiento mas



agil y simplificado para la instalacion de infraestructura necesaria
(antenas y fibra optica) para mejorar los servicios de telecomunicaciones,
lo cual permitira que los usuarios cuenten con mas y mejores servicios.
Por ende, al utilizar el servicio de fibra optica el costo del servicio es
diferente y con otro precio”, finalizé.

Peru: Hogares con accaso a computadora ¢ Internet, segun 4rsa de residencia
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El 74,8% de la poblacién de 6 afos y mas de edad del pais usa Internet. Respecto
a similar trimestre de 2022, se observa un incremento de 2,1 puntos porcentuales
al pasar de 72,7% a 74,8%. Asimismo, al compararlo con lo registrado en similar
trimestre del aio 2021, se observa un aumento de 7,4 puntos porcentuales; y en
relacién a igual trimestre del afio 2019, se aprecia un mayor incremento, 20,0
puntos porcentuales. Por area de residencia, en Lima Metropolitana la poblacion
usuaria de Internet alcanzé al 87,5%, en el Resto urbano 77,9% y en el Area rural
el 45,4%. Al compararlo con similar trimestre del afio 2022 se observa incrementos
en 4,2 puntos porcentuales en el Area rural, 2,3 puntos porcentuales en Lima
Metropolitana y 1,0 punto porcentual en el Resto Urbano. Asimismo, respecto a
similar trimestre de los afios 2021 y 2019 se observa crecimientos en todas las
areas de residencia



Perii: Poblacién de 6 afos y mis de edad que hace uso de internet. segin dreade
residencia

Trmestre: Enero-Fetrero-Marzo 2019, 2020, 2021, 2022 y 2023
(Porcentaje del total de poblacdn de 6 afios y més de ecad do cada drea de rescencia)
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Hogares.

Poblacién joven accede mas a Internet. El 93,9% de la poblacion joven de 19 a 24
anos, el 88,9% de 25 a 40 anos de edad y el 83,4% de 12 a 18 aios son los
mayores usuarios de Internet. Entre los nifios de 6 a 11 afos usan Internet el
50,0%. En la poblacion de 60 afios y mas de edad solo usa Internet el 43,7%.
Respecto a similar periodo del aiio 2022, se observa una contraccion en el uso de
Internet en los nifios y adolescentes, cae en 9,0 y 2,0 puntos porcentuales entre la
poblacién de 6 a 11 afos y los de 12 a 18 afos de edad, respectivamente. En
tanto se incrementa, para la poblacion de 60 y mas afnos de edad en 8,3 puntos
porcentuales, en el grupo de edad de 41 a 59 afios en 6,8 puntos porcentuales, de
25 a 40 afios en 2,8 puntos porcentuales y de 19 a 24 anos en 1,2 puntos
porcentuales. En comparacion con el trimestre 2021 se incrementé en todos los
grupos de edad, a excepcion del grupo de 6 a 11 afios que disminuyé en 2,0
puntos porcentuales. Al analizarlos con igual trimestre del afio 2019, se observéd
un incremento en el uso de internet en todos los grupos de edad.
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Fuente: kmStuto Nacional de Estadistica e Informitics - Encuesta Nacomal de Hogares.

Poblacion con nivel educativo superior accede mas a Internet. EI 97,8% y el 95,7%
de la poblacion con educacion superior universitaria y no universitaria,
respectivamente, usan en mayor proporcion los servicios de Internet; seguidos por
la poblaciéon con educacion secundaria 84,2% y la poblacion con primaria 0 menor
nivel 42,9%. En relacion a igual trimestre de los afios 2022, 2021 y 2019 (ano pre
pandemia) se incrementd en todos los niveles, principalmente en la poblacién con
educacioén secundaria en 3,6 , 9,7 y 25,1 puntos porcentuales, respectivamente.
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En el primer trimestre del ano 2023, el 67,6% de la poblacion de 6 afos y mas de
edad que usa Internet lo hace exclusivamente por teléfono maévil, el 17,7% lo hace
en el hogar y teléfono movil, el 4,3% accede solo en el hogar, el 4,4% combina el
hogar, trabajo y telefonia movil y el 52% en dos o mas lugares, entre los
principales. Comparando con similar trimestre del afio 2022 se muestran leves
incrementos en el uso de Internet solo por el teléfono movil, el hogar, trabajo y
teléfono movil y entre dos o mas lugares con 0,7, 1,1 y 0,8 puntos porcentuales.
Respecto a igual trimestre de 2021, los incrementos se registran en el hogar,
trabajo y teléfono movil y entre dos o mas lugares en 2,1 y 1,1 puntos
porcentuales, respectivamente. En relacion a igual trimestre del afo 2019 el
crecimiento es mayor entre los que usan Internet solo por el teléfono mévil en 18,7
puntos porcentuales.
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Fugrtr legStuts Necional de Extadintcs o Informitics - Encursts Nac ienaf de Mogaret.

La permanente expansion y desarrollo de la sociedad de la informacién requieren
una continua revision de los indicadores TIC. Actualmente puede accederse a
Internet desde una variedad de dispositivos, incluidos los teléfonos moviles,
Tablet, etc. En el trimestre enero-febrero-marzo del ano 2023, del total de la
poblacién usuaria de Internet, el 48,5% lo hace a través de un teléfono celular sin
plan de datos, el 43,1% mediante un celular con plan de datos, el 17,6% a través



de una laptop, el 14,8% por medio de una computadora, el 2,4% utilizaba una
Tablet y el 9,4% otro tipo de dispositivo como un televisor Smart. Al comparar con
lo registrado en similar trimestre del afo anterior se observa un incremento entre
los usuarios de Internet a través de un celular con plan de datos (1,3 puntos
porcentuales), computadora (0,7 punto porcentual), quienes se conectan por otro
tipo de dispositivo (0,6 puntos porcentuales), entre otros. Por otro lado, se aprecia
una reduccion de 0,5 punto porcentual entre aquellos que acceden a Internet
usando una Tablet. En relacion a similar trimestre del afio 2021 se observa un
incremento de 4,0 puntos porcentuales entre los usuarios de celular con plan de
datos y caso contrario ocurre para igual trimestre del afio 2019 donde se reduce
en 2,2 puntos porcentuales para estos mismos usuarios
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En el primer trimestre del afio 2023, el 91,3% de la poblacién que usa Internet, lo
hace a través de un celular (se ha considerado: celular con y sin plan de datos).
Por area de residencia, el 93,4% de la poblacion usuaria de 6 afios y mas de edad
residente del Area Rural accede a Internet a través del teléfono mévil, el 91,4% en
Lima Metropolitana y el 90,7% en el Resto urbano. Al comparar con similar
trimestre del afio 2022 se observa un mayor incremento en Lima Metropolitana
(2,7 puntos porcentuales) y el Area Rural (2,1 puntos porcentuales). Le sigue en
menor nivel el Resto urbano (0,6 punto porcentual). Respecto a similar trimestre
de los afos 2021 y 2019 se observan mayores incrementos en el Area rural con
2,2y 10,1 puntos porcentuales, respectivamente.



Analizando la estadistica de la problematica del uso de internet y las limitaciones
que incluso tiene la zona urbana y resaltando la casi nula en la zona rural y de
frontera, es por ello que urge que como estado pongamos la mirada visionando la
solucién a través de la compra del satélite de datos que el poder ejecutivo debe
asumir este reto tecnolégico.

SERVICIOS Y VENTAJAS ADICIONALES

Los servicios y ventajas adicionales que podriamos recibir resultado de la compra
del satélite son capacitaciones a funcionarios estatales, fuerzas armadas ampliar
su capacidad operativa, brindar servicios del Estado a particulares mediante
convenios en beneficio de la comunidad.

EXPERIENCIA DEL VECINO PAIS DE BOLIVIA EN COMPRA DE UN SATELITE
DE DATOS.

Con la compra delsatélite TKSAT-1 (Tupac Katari)el primer satélite
artificial de telecomunicaciones propiedad del Estado Plurinacional de Bolivia,
lanzado a érbita el 20 de diciembre de 2013, desde el Centro de Lanzamiento de
Satélites de Xichang en China.*

En 2017 se usa el 70 % de la capacidad del satélite, aunque se esperaba utilizar
su capacidad completa, lo que se piensa que se cumplira en 2025. No obstante,
gracias al satélite se logré dar cobertura en area rural de Bolivia, especialmente de
telefonia celular e internet (a traveés de telefonia).

Sin embargo la cobertura no es mayor debido a que los precios ofertados por el
servicio no son competitivos en algunos casos.5 Hasta agosto de 2017 (a tres
anos del inicio de sus servicios), la recaudacién por uso comercial del satélite fue
de 60 millones de ddlares, y respecto a la cifra sus ejecutivos indican que el
satélite nunca tuvo un objetivo comercial, sino mas bien la mejora de las
telecomunicaciones en el pais. El satélite costé al gobierno de Bolivia 302 millones
de délares.



Fue construido, a encargo del Estado Plurinacional de Bolivia, por la Corporacion
Industrial Gran Muralla, subsidiaria de la Corporacién de Ciencia y Tecnologia
Aeroespacial de China, que se encargd de la construccion, el lanzamiento y
puesta en orbita del satélite.

Tuvo un costo inicial de 295 millones de délares, de los cuales 44,33 millones son
del Tesoro General y 251,12 millones otorgados en un crédito del Banco de
Desarrollo de China. Posteriormente ejecutivos de la ABE anunciaron que el costo
total fue de 302 millones de dolares.

El TKSAT-1 tiene un seguro por 200 millones de délares, que cubre el lanzamiento
y el primer afio en oérbita, es un seguro que cubre el 100 % del capital que se
requeriria para reponer el satélite. Por ser un seguro demasiado grande, no es
administrado por una solo empresa, sino por un consorcio de empresas
aseguradoras en China.



Tiene unas dimensiones de 2,36 m x 2,1 m x 3,6 m. Su peso es de 5100 kg. Tiene
capacidad para las bandas C Ku y Ka.194

Se ubica en una érbita geoestacionaria, sobre el plano del Ecuador terrestre, a
87.2° de longitud oeste y a 36000 km de altura sobre la superficie de la Tierra,
muy aproximadamente sobre las Islas Galapagos en el Océano Pacifico.20
Energia de los paneles Solares: 10,5 kW1

Energia de la carga util: 8 kW'°

Modo de Estabilizacion: 3 ejes?

Tiempo de vida: 15 afos1?

Consta de 30 canales en las Bandas C / Ku / Ka y operara en tres frecuencias:!®

« Frecuencia 1: servicios de internet en todo el territorio boliviano.

« Frecuencia 2: emisiones de radio y gomunicacion.
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EFECTO Y VIGENCIA DE LA NORMA SOBRE LA LEGISLACION NACIONAL

La presente iniciativa legislativa estd formulada dentro del marco legal, pues
pretende garantizar el derecho al acceso al internet a todo el Per(, solucionando la
problematica del internet.

ANALISIS DEL COSTO BENEFICIO

El presente proyecto de Ley no plantea la creacién ni aumento de gasto publico por tanto
no genera gasto al Erario, ajustandose a lo dispuesto en literal a) del inciso 2 del articulo
76° del Reglamento del Congreso de la Republica, por el contrario, pretende solucionar la
problematica de falta de internet en la zona urbana, rural y de frontera con funcion del
Estado peruano en trabajar por el bienestar de la poblacion.

VINCULACION CON EL ACUERDO NACIONAL

La presente propuesta legislativa esta relacionada con las siguientes politicas de
Estado: Reduccion de la Pobreza (Politica 10), y, Promocion de la Igualdad de
Oportunidades sin Discriminacién y acceso a la tecnologia y modernidad (Politica

11).
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