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, PROYECTO DE LEY QUE
CONGRESO DE LA REPUBLICA p
AREA DE TRANATE Y DIGIT O DOCUKENTOS RECONOCE LA MARCA PAIS Y
LA MARCA CIUDAD COMO
ELEMENTO DE PROPIEDAD
INDUSTRIAL

EI(Congresista de la Republica que suscribe, ALEJANDRO SOTO REYES, miembro del
grupo parlamentario ALIANZA PARA EL PROGRESO, en ejercicio del derecho de iniciativa
legislativa que le confiere el articulo 107 de la Constitucion Politica del Pert, y de conformidad
con los articulos 75 y 76 del Reglamento del Congreso de la RepUblica, presenta el siguiente
PROYECTO DE LEY:

FORMULA LEGAL

LEY QUE RECONOCE LA MARCA PAIS Y LA MARCA CIUDAD COMO ELEMENTO DE
PROPIEDAD INDUSTRIAL

CAPITULO |
DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 1. Objeto de la ley

La presente ley tiene por objeto reconocer la Marca Pais Perti como elemento de Propiedad
Industrial a nivel nacional e internacional, asi como también a las distintas Marcas Ciudad de
todo el pais; permitir que otros paises registren y oficialicen sus Marcas Pais ante la Autoridad
Nacional en materia de proteccién de la Propiedad Industrial en el Per(; y crear un sistema
para la proteccion y funcionamiento de la Marca Pais Peru, las Marcas Pais extranjeras
registradas, y las distintas Marcas Ciudad de todo el pais.

CAPITULO II
DE LA MARCA PAIS

Articulo 2. Reconocimiento de la Marca Pais como Propiedad Industrial

2.1. La Marca Pais es un elemento de Propiedad Industrial, dentro del grupo de signos
distintivos, consistente en una combinacién de letras con imagenes, figuras, simbolos,
graficos y otros, aplicadas como signo oficial, de conformidad con el articulo 6ter del Convenio
de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial, a productos y/o servicios, designando
un Estado soberano determinado, evocando en los agentes del mercado el origen geografico
dentro de dicho Estado y la imagen que tienen sobre el mismo.

2.2. La Marca Pais sirve de herramienta para promocionar e impulsar, entre otros, el trato
humano, el turismo, la gastronomia, los lugares en su interior, los deportes, el arte, la cultura,
la educacion, las emociones, la produccidén nacional, las exportaciones y las inversiones del
mencionado Estado.

Articulo 3. Reconocimiento de la Marca Pais Peri como Propiedad Industrial
Recondcese la Marca Pais Pert como un signo oficial del Peru, de conformidad con el articulo
6ter del Convenio de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial, vigente para el Peru
desde 11 de abril de 1995, el cual tiene la siguiente conformacién:
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Articulo 4. Titular de la Marca Pais Peru

4.1. La Comisién de Promocion del Peru para la Exportacién y el Turismo (PROMPERU) es
titular exclusivo de los derechos de la Marca Pais, de conformidad con la normativa sobre
Propiedad Industrial aplicable.

4.2. PROMPERU puede autorizar el uso de la Marca Pais a través el otorgamiento de
licencias de uso o la designacion de embajadores, segun lo establecido en la presente ley.

Articulo 5. Reconocimiento de las Marcas Pais de otros Estados como Propiedad
Industrial

5.1. El procedimiento de proteccion de la Marca Pais de otros Estados, incluyendo los paises
miembros de la Comunidad Andina, seguira las reglas establecidas en la Decisiéon 876 de la
Comunidad Andina.

5.2. Para que la Marca Pais de otro Estado sea protegida en el Perl debera ser registrada
ante la Direccion de Signos Distintivos (DSD) del Instituto de Defensa de la Competencia y
de la Proteccion de la Propiedad Intelectual (INDECOPI).

Articulo 6. Protecciéon de la Marca Pais
6.1. La Marca Pais Peru y la Marca Pais de Estados extranjeros seran protegidas por tiempo
indeterminado.

6.2. La Marca Pais Peru y la Marca Pais de Estados extranjeros seran imprescriptibles e
inembargables. La obligacion de proteccion de una Marca Pais de Estado extranjero cesara
a pedido expreso de la Autoridad Nacional competente que la hubiese comunicado. Tal
pedido se efectuara siguiendo el procedimiento previsto en la Decisién 876 para la
comunicacion inicial.

6.3. La Marca Pais Peru y la Marca Pais de Estados extranjeros no estaran sujetas a ningutin
requisito de uso como condicién para mantener su proteccion.

Articulo 7. Cambios en la titularidad y legitimidad sobre los derechos de la Marca Pais
La Autoridad Nacional competente que comunicé inicialmente acerca de la Marca Pais de
Estado extranjero comunicara al INDECOPI en caso de que se produzcan cambios relativos
en cuanto al titular o en cuanto a quien ejerce los derechos de su Marca Pais. Esta
comunicacién no requerira tramite o procedimiento adicional, pero si generara los cambios
que sean necesarios en el registro correspondiente.

Articulo 8. Reglamento de uso de las Marcas Pais

Cada titular determinara las politicas y normas relativas al uso de su Marca Pais. Cada titular
establecera el procedimiento y las condiciones para solicitar y obtener la autorizacién para
usar su Marca Pais, al interior o en el extranjero, segun su normativa interna.
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CAPITULO Il
DE LA MARCA CIUDAD

Articulo 9. Reconocimiento de la Marca Ciudad como Propiedad Industrial

La Marca Ciudad es un elemento de Propiedad Industrial, dentro del grupo de signos
distintivos, consistente en una combinacién de letras con iméagenes, figuras, simbolos,
graficos y otros, aplicadas como signo oficial, de conformidad con el articulo 6ter del Convenio
de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial, a productos y/o servicios, designando
una ciudad dentro de nuestro pais o un pais extranjero, evocando en los agentes del mercado
el origen geografico dentro de dicha circunscripcion territorial y la imagen que tienen sobre el
mismo, lo cual sirve de herramienta para promocionar e impulsar, entre otros, el trato humano,
el turismo, la gastronomia, los lugares en su interior, los deportes, el arte, la cultura, la
educacion, los eventos, las festividades y las emociones de la mencionada circunscripcion
territorial identificada con el signo.

Articulo 10. Titular de la Marca Ciudad

10.1. La municipalidad provincial correspondiente es titular exclusivo de los derechos de la
Marca Ciudad, mientras que el Estado extranjero, en representaciéon de cualquier forma de
gobierno interno de dicho Estado, es titular exclusivo de los derechos de la Marca Ciudad del
extranjero, de conformidad con la normativa sobre Propiedad Industrial aplicable.

10.2. La municipalidad provincial correspondiente o, en su caso, el Estado extranjero puede
autorizar el uso de la Marca Ciudad a través el otorgamiento de licencias de uso o la
designacion de embajadores, segun lo establecido en la presente ley.

Articulo 11. Reconocimiento de las Marcas Ciudad de otros Estados como Propiedad
Industrial

11.1. El procedimiento de proteccion de la Marca Ciudad de otros Estados seguira las reglas
establecidas en la Decision 876 de la Comunidad Andina.

11.2. Para que la Marca Ciudad de otro Estado sea protegida en el Pert debera ser registrada
ante la Direccion de Signos Distintivos (DSD) del INDECOPI.

11.3. Toda comunicacién respecto a las Marcas Ciudad debera ser realizada por el Estado
central extranjero. De ninguna manera, el INDECOPI recibira comunicaciones de cualquier
forma de gobierno interno de un Estado extranjero.

Articulo 12. Proteccion de las Marcas Ciudad
12.1. Las Marcas Ciudad seran protegidas por tiempo indeterminado.

12.2. Las Marcas Ciudad seran imprescriptibles e inembargables. La obligacién de proteccion
de una Marca Ciudad de Estado extranjero cesara a pedido expreso de la Autoridad Nacional
competente que la hubiese comunicado. Tal pedido se efectuara siguiendo el procedimiento
previsto en la Decisién 876 para la comunicacion inicial.

12.3. Las Marcas Ciudad no estaran sujetas a ningun requisito de uso como condicién para
mantener su proteccion.
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Articulo 13. Cambios en la titularidad y legitimidad sobre los derechos de la Marca
Ciudad

La Autoridad Nacional competente que comunicd inicialmente acerca de la Marca Ciudad del
extranjero comunicara al INDECOPI en caso de que se produzcan cambios relativos en
cuanto al titular o en cuanto a quien ejerce los derechos de su Marca Ciudad. Esta
comunicaciéon no requerira tramite o procedimiento adicional, pero si generara los cambios
que sean necesarios en el registro correspondiente.

Articulo 14. Reglamento de uso de la Marca Ciudad

Cada titular determinara las politicas y normas relativas al uso de su Marca Ciudad. Cada
titular establecera el procedimiento y las condiciones para solicitar y obtener la autorizacion
para usar su Marca Ciudad, al interior o en el extranjero, segln su normativa interna.

CAPITULO IV
REGIMEN COMUN DE PROTECCION DE LAS MARCAS PAIS Y LAS MARCAS CIUDAD

Articulo 15. Prohibicion de registro de signos distintivos en base a las Marcas Pais o
las Marcas Ciudad

15.1. La Direccion de Signos Distintivos (DSD) y la Comision de Signos Distintivos (CSD) del
INDECOPI denegara, de oficio o a peticion de parte, el registro de cualquier signo distintivo,
que sea idéntico o similar a la Marca Pais Peru, a una Marca Pais registrada o a una Marca
Ciudad registrada en el Peru, en virtud del inciso m) del articulo 135 de la Decision 486.

15.2. EIINDECOPI, a través de sus érganos competentes en materia de Propiedad Industrial,
consultara las Marcas Pais y Marcas Ciudad registradas y las tendra en cuenta al adoptar
decisiones sobre el registro de las diversas modalidades de Propiedad Industrial, de
conformidad con las reglas de sus procedimientos. Esta disposicién no tendra aplicacion
cuando el registro del signo distintivo sea solicitado por el mismo titular o por quien ejerza los
derechos de la Marca Pais o de la Marca Ciudad, o cualquier persona expresamente
autorizada.

Articulo 16. Nulidad de registro de signos distintivos en base a las Marcas Pais o las
Marcas Ciudad

De oficio o a peticion del titular o de la entidad que ejerce los derechos de la Marca Pais o la
Marca Ciudad, la Direccion de Signos Distintivos (DSD) y la Comisién de Signos Distintivos
(CSD) del INDECOPI declarara la nulidad administrativa del registro que hubiese concedido
en contravencion de lo estipulado en el articulo 7 de la presente ley, concordada con el
articulo 172 de la Decisién 486 de la Comunidad Andina. También podra declarar la nulidad
administrativa si el registro se hubiese concedido mediando mala fe. En ambos casos, la
accion sera imprescriptible.

Articulo 17. Medidas de proteccion de las Marcas Pais o las Marcas Ciudad

17.1. EI INDECOPI dispondra de las medidas para impedir o hacer cesar cualquier uso de un
signo que sea idéntico o similar a la Marca Pais Peru, a una Marca Pais registrada o a una
Marca Ciudad registrada.

17.2. Para efectos de lo previsto en el presente articulo, el uso de un signo incluye, entre
otros, los siguientes actos realizados con o sin fines de lucro:
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a) el uso en el comercio;
b) el uso en cualquier medio de comunicacién o de difusion;

c) la fabricacion de documentos, etiquetas, envases, envolturas, embalajes u otros elementos
o materiales que reproduzcan o contengan una Marca Pais o un signo semejante, asi como
comercializar o detentar tales elementos o materiales;

d) cualquier uso que pudiera indicar un vinculo o asociacién con la Marca Pais objeto de la
proteccion.

Articulo 18. Uso de un signo en el comercio
A efectos de lo previsto en el literal a) del articulo 17, constituiran uso de un signo en el
comercio por parte de un tercero, entre otros, los siguientes actos:

a) introducir en el comercio, vender, ofrecer en venta o distribuir productos o servicios con la
Marca Pais Peru o una Marca Pais registrada;

b) importar, exportar, almacenar o transportar productos con la Marca Pais Pert o una Marca
Pais registrada; o,

c) emplear la Marca Pais Peru o una Marca Pais registrada en publicidad, publicaciones,
documentos comerciales o comunicaciones escritas u orales, independientemente del medio
de comunicacion empleado y sin perjuicio de las normas sobre publicidad que fuesen
aplicables.

Articulo 19. Accidn de oficio para la proteccion de las Marcas Pais o las Marcas Ciudad
19.1. Si el INDECOPI toma conocimiento de la infraccién a los derechos de la Marca Pais
Perd, de una Marca Pais registrada o una Marca Ciudad registrada dentro del territorio
peruano, iniciara de oficio el procedimiento administrativo sancionador por infracciéon a los
derechos de Propiedad Industrial correspondientes, para impedir o hacer cesar cualquier uso
o inminencia de uso de un signo idéntico o similar a la Marca Pais Peru, a una Marca Pais
registrada o a una Marca Ciudad registrada, cuando tal uso o inminencia de uso se realice
sin contar con la autorizacion expresa y escrita del titular o de quien ejerza los derechos de
la Marca Pais Peru, de una Marca Pais registrada o de una Marca Ciudad registrada.

19.2. El titular de la Marca Pais registrada, de una Marca Ciudad registrada o cualquier
tercero interesado suministrara a la Comisién de Signos Distintivos (CSD) del INDECOPI, por
propia iniciativa o a requerimiento de esta ultima, la informacién de la que disponga, a fin de
que esta pueda iniciar o fundamentar mejor el procedimiento en cuestion.

19.3. La Comisién comunicara al titular de la Marca Pais o de la Marca Ciudad, segun
corresponda, el inicio del procedimiento administrativo.

Articulo 20. Medidas de proteccion de las Marcas Pais o las Marcas Ciudad
20.1. La Direccion de Signos Distintivos (DSD) y la Comision de Signos Distintivos (CSD) del
INDECOPI podran ordenar, entre otras, una o mas de las siguientes medidas:

a) el cese de los actos que constituyen la infraccion;
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b) el retiro de los circuitos comerciales de los productos y materiales constitutivos de
la infraccion, incluyendo los envases, embalajes, etiquetas, material impreso o de
publicidad u otros materiales, asi como los materiales y medios que sirvieran
predominantemente para cometer la infraccion;

c) la prohibicion de la importacién o de la exportacién de los productos, materiales o
medios referidos en el literal anterior;

d) la adopcion de las medidas necesarias para evitar la continuacion o la repeticion
de la infraccién, incluyendo la destruccién de los productos, materiales o medios
referidos en el literal b) o el cierre temporal o definitivo del establecimiento del
infractor;

e) la publicacion de la resolucion y su notificacién a las personas interesadas, a costa
del infractor.

20.2. Respecto a los literales b) y d), podra disponer que la ejecucion de las medidas dictadas
sea por cuenta y costo del titular al que corresponde la Marca Pais objeto de proteccién o a
costa del infractor.

Articulo 21. Medidas definitivas por infraccion a los derechos sobre las Marcas Pais o
las Marcas Ciudad

21.1. Una vez determinada la infraccion y de conformidad con lo establecido en el literal d)
del articulo anterior, la Direccion de Signos Distintivos (DSD) y la Comisién de Signos
Distintivos (CSD) del INDECOPI podran ordenar, entre otras medidas, la destruccién o la
donacién de los productos infractores.

21.2. En el caso de la donacion, esta Unicamente se podra disponer con fines sociales,
conforme a la normativa especifica, para uso fuera de los canales de comercio, cuando la
remocion del signo elimine las caracteristicas infractoras de los productos y estos ya no sean
identificables con la Marca Pais Pert, una Marca Pais registrada o una Marca Ciudad
registrada, removida.

21.3. Bajo ningun supuesto, se podra permitir que los productos infractores ingresen en los
canales comerciales, incluso si se procede a la remocion de la Marca Pais Perl, una Marca
Pais registrada o una Marca Ciudad registrada, adherida ilegalmente.

Articulo 22. Prescripcion de la acciéon de infraccidn a los derechos sobre las Marcas
Pais o las Marcas Ciudad
La accion por infraccion a los derechos sobre la Marca Pais Pert, una Marca Pais registrada
o una Marca Ciudad registrada prescribe a los cinco (5) afios contados desde que se cometid
la infraccion por ultima vez.

Articulo 23. Medidas cautelares por infraccion a los derechos sobre las Marcas Pais o
las Marcas Ciudad

23.1. La Direccion de Signos Distintivos (DSD) y la Comision de Signos Distintivos (CSD) del
INDECOPI podra ordenar medidas cautelares inmediatas con el objeto de impedir la comision
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de la infraccién, evitar sus consecuencias, obtener o conservar pruebas, o asegurar la
efectividad de la accién.

23.2. Las medidas cautelares podran ordenarse conjuntamente con la accién o con
posterioridad a su inicio.

Articulo 24. Medidas cautelares disponibles
24 1. La Direccion de Signos Distintivos (DSD) y la Comisién de Signos Distintivos (CSD) del
INDECOPI podran ordenar, entre otras, las siguientes medidas cautelares:

a) el cese inmediato de los actos que constituyan la presunta infraccion;

b) el retiro de los circuitos comerciales de los productos y materiales constitutivos de
la presunta infraccion, incluyendo los envases, embalajes, etiquetas, material
impreso o de publicidad u otros materiales, asi como los materiales y medios que
sirvieran predominantemente para cometer la presunta infraccion;

c) la suspensioén de la importacién o de la exportacién de los productos, materiales o
medios referidos en el literal anterior;

d) el cierre del establecimiento del presunto infractor cuando fuese necesario para
evitar la continuacién o repeticion de la presunta infraccion.

24.2. Respecto al literal b) podra disponer que la ejecucién de las medidas cautelares
dictadas sea por cuenta y costo del titular al que corresponde la Marca Pais objeto de
proteccidn, o a costa del presunto infractor.

Articulo 25. Medidas cautelares inaudita altera pars

25.1. Cuando se hubiera ejecutado una medida cautelar sin intervencién del presunto
infractor, ella se le notificard inmediatamente después de la ejecucion. Esta parte podra
recurrir ante la Direccion de Signos Distintivos (DSD) o la Comisién de Signos Distintivos
(CSD) del INDECOPI para que revise la medida ejecutada.

25.2. La Direccion de Signos Distintivos (DSD) y la Comisién de Signos Distintivos (CSD) del
INDECOPI podran modificar, revocar o confirmar la medida cautelar.

Articulo 26. Objeto de aplicacion de la medida cautelar

Las medidas cautelares se aplicaran sobre los productos y materiales constitutivos de la
presunta infraccién y sobre los materiales o medios que sirvieran principalmente para
cometerla.

Articulo 27. Supervision de los usos de la Marca Pais o las Marcas Ciudad
PROMPERU o el titular de la Marca Ciudad, segtin corresponda, supervisara el correcto uso
de la Marca Pais Peru o la Marca Ciudad correspondiente, para lo cual podra:

a) Observar la correcta aplicacion de la Marca Pais Peru o la Marca Ciudad, segln
corresponda.
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b) Verificar el cumplimiento de las condiciones por las cuales se otorgo la autorizacién
de uso.

¢) Requerir informacion a fin de verificar el correcto uso de la Marca Pais Peru o de
la Marca Ciudad, segun corresponda.

d) Monitorear el comportamiento de los embajadores de la Marca Pais Pert o de la
Marca Ciudad, segun corresponda.

CAPITULO V
SISTEMA DE LICENCIAS PARA LA MARCA PAIS PERU Y LAS MARCAS CIUDAD
NACIONALES

Articulo 28. Caracteristicas de las licencias de uso

28.1. La licencia de uso de la Marca Pais Peru otorgada por PROMPERU o las licencias de
uso de las Marcas Ciudad nacionales registradas y otorgadas por sus respectivos titulares
son intransferibles y no tiene caracter exclusivo, puede ser de &mbito nacional o internacional,
y esta destinada a la promocién de, entre otros, el trato humano, el turismo, la gastronomia,
los lugares en su interior, los deportes, el arte, la cultura, la educacion, los eventos, las
festividades y las emociones del Perl o la circunscripcion territorial correspondiente, en el
marco de la politica publica correspondiente.

28.2. La licencia podra otorgarse hasta por el plazo de dos (2) afios, pudiendo ser renovada.

Articulo 29. Renovacion de licencias
La licencia de uso de la Marca Pais Peru o de la Marca Ciudad puede ser renovada a solicitud
de parte interesada.

Articulo 30. Tipos de licencia de uso
Los tipos de licencias de uso de la Marca Pais Pert o de las Marcas Ciudad nacionales
registradas, son los siguientes:

1. Uso institucional: Es el uso de la Marca Pais Perlu o de las Marcas Ciudad
nacionales registradas a nivel organizacional por personas naturales con negocio,
personas juridicas de derecho publico o privado, nacionales o extranjeras, que
realizan actividades econdmicas; uso que realizan a través de sus
comunicaciones institucionales, tales como pagina web, papeleria en general,
material promocional de distribucién gratuita, publicidad referida a la trayectoria
de la institucion o a la prestacion de sus servicios (no en productos), entre otros.

El uso institucional no incluye el uso en firmas de correos electronicos, tarjetas de
presentacion y fotochecks, salvo que se cuente con autorizacion expresa y escrita de
PROMPERU o el titular de la Marca Ciudad, segun corresponda.
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2. Uso en productos: Es el uso de la Marca Pais Pert o de las Marcas Ciudad
nacionales registradas acompafiando a marcas registradas que distinguen
productos peruanos, efectuado por personas naturales con negocio o personas
juridicas nacionales o extranjeras, que realizan actividades econémicas; uso que
se efectla a través de etiquetas, envases, envoltorios y publicidad referida al
producto, entre otros.

Cuando la marca del solicitante identifica a un portafolio de productos peruanos e
importados; para autorizar el uso de la Marca Pais, es necesario que el 80% del portafolio,
tanto en unidades vendidas como en valor de venta, esté compuesto de productos
peruanos.

Cuando la marca del solicitante identifica a un portafolio de productos peruanos e
importados; para autorizar el uso de la Marca Ciudad, es necesario que el 80% del
portafolio, tanto en unidades vendidas como en valor de venta, esté compuesto de
productos de origen correspondiente a la circunscripcion territorial identificada por la
Marca Ciudad.

PROMPERU o el titular de la Marca Ciudad, segun corresponda, podra autorizar también
el uso en Productos, en los siguientes casos:

a) Productos peruanos de marca blanca, cuando son productos peruanos de
exportacioén.

b) Productos que involucran derechos de autor, cuando el solicitante cuente
con la documentacién que acredite su titularidad sobre tales derechos o su
derecho a usufructuar de los mismos, segun el caso.

3. Uso en eventos: Es el uso en eventos nacionales o extranjeros organizados por
personas naturales con negocio o personas juridicas nacionales o extranjeras que
promocionan el turismo, las exportaciones, las inversiones o la imagen del Pert o
de la circunscripcion territorial identificada por la Marca Ciudad.

Articulo 31. Licencia personal de uso como embajador

PROMPERU o el titular de la Marca Ciudad, segln corresponda, podra otorgar la licencia
personal de uso como embajador, con fines promocionales, a quienes por sus méritos han
logrado el reconocimiento de la poblacién y son ejemplo y motivo de orgullo nacional y/o local,
contribuyen a la promocion y difusién de la buena imagen del pais o de la circunscripcion
territorial identificada por la Marca Ciudad.

Articulo 32. Tipos de licencia personal de uso como embajador
Los tipos de licencias personales de uso como embajador de la Marca Pais Peru o de las
Marcas Ciudad nacionales registradas son los siguientes:

1. Personalidades embajadoras: Es la distincion que se otorga a personas
naturales por sus aportes al desarrollo del pais o la circunscripcién territorial
identificada por la Marca Ciudad, su exitosa trayectoria profesional, personal,
solvencia moral, y el respeto por los valores y las leyes de la sociedad.
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2. Marcas embajadoras: Es la distincion que se otorga a marcas nacionales
registradas de alto grado de identificacion con el Peru o la Marca Pais Peru, asi
como con las Marcas Ciudad en sus propias circunscripciones territoriales; buena
reputacion; respeto por los valores y leyes de la sociedad peruana; compromiso
con el desarrollo del Peru, asi como las circunscripciones territoriales identificadas
por las Marcas Ciudad, que son nombradas por PROMPERU o los titulares de la
Marca Ciudad para coadyuvar a las campafas de difusiéon de la Marca Pais Peru
y las respectivas Marcas Ciudad, segun corresponda.

3. Institucién embajadora: Es la distincion que se otorga a una institucién sin fines
de lucro, que por su reconocida trayectoria y compromiso con el desarrollo del
Peru, asi como las circunscripciones territoriales identificadas por las Marcas
Ciudad, en los sectores de fomento de, entre otros, el trato humano, el turismo, la
gastronomia, los lugares en su interior, los deportes, el arte, la cultura, la
educacion, los eventos, las festividades y las emociones, que han obtenidos logros
a nivel internacional. Distincién que otorga PROMPERU o el titular de la Marca
Ciudad correspondiente, de manera exclusiva.

Articulo 33. Derechos del licenciatario

33.1. El licenciatario adquiere el derecho de utilizar la Marca Pais Peru o la Marca Ciudad,
segun corresponda, con las caracteristicas y dentro del plazo establecidos en el certificado
de licencia de uso.

33.2. Podré participar, previa coordinacion, en las actividades que PROMPERU o el titular de
la Marca Ciudad, seguin corresponda, realice dirigidas a los licenciatarios.

33.3. PROMPERU o el titular de la Marca Ciudad, segun corresponda, brindara al licenciatario
el soporte complementario para la correcta aplicacion de la Marca Pais Perl o la Marca
Ciudad, correspondientemente.

33.4. Se podran establecer mas derechos del licenciatario via reglamento.

Articulo 34. Compromisos del licenciatario
Los compromisos que asume el licenciatario son los siguientes:

a) Utilizar la Marca Pais Peru o la Marca Ciudad, segun corresponda, para el
cumplimiento de los fines para los cuales ha sido creada.

b) Mantener una conducta adecuada que contribuya al cumplimiento de los fines y
objetivos de promocion de la Marca Pais Peru o la Marca Ciudad correspondiente.

c) Utilizar la Marca Pais Peri o la Marca Ciudad, segun corresponda, en las
condiciones que establezca PROMPERU o el titular de la Marca Ciudad,
correspondientemente, quedando prohibida expresamente la alteracion o
modificacién de los elementos que la componen.
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d) No desarrollar cualquier marca, logotipo, disefio, signo u obra que incorpore total
o parcialmente la Marca Pais Pert o una Marca Ciudad registrada; o cualquier
signo que se asemeje o induzca a confusion con el mismo, asumiendo el
compromiso de no proceder a su registro ni en Peru, ni en ningun otro pais.

e) Presentar a requerimiento de PROMPERU o del titular de la Marca Ciudad, la
informacién y/o cualquier otro tipo de documentacion referida a la Marca Pais Peru
o una Marca Ciudad, segun corresponda, su utilizacién y/o aplicacion.

f) Colaborar con PROMPERU o con el titular de la Marca Ciudad, segtin corresponda,
en el cumplimiento de los fines de la Marca Pais Peri o de la Marca ciudad
correspondiente.

g) Otros que se consignen en el reglamento.

Articulo 35. Compromisos especiales del embajador

35.1. La entrega de una licencia de uso personal como embajador de la Marca Pais o de la
Marca Ciudad correspondiente otorga a quien la ostenta un status especial, de caracter
personalisimo, como representante de la Marca Pais o de la Marca Ciudad, segun
corresponda, a nivel nacional e internacional.

35.2. Tal distincién implica un compromiso con el Pert y con la circunscripcién territorial
correspondiente, en el caso de la Marca Ciudad, y quien la ostenta participara en camparias
de promocion y difusion de la imagen del Peru o la circunscripcion territorial identificada con
la Marca Ciudad, segun corresponda, a nivel nacional o internacional que lleve a cabo el
Estado peruano a través de cualquiera de sus niveles de gobierno. Los compromisos que
asuman los embajadores seran establecidos en cada caso mediante acuerdo escrito.

35.3. PROMPERU o el titular de la Marca Ciudad, segun corresponda, revocara la distincion
de embajador otorgada en virtud de lo dispuesto en el articulo anterior, cuando se compruebe
una conducta contraria a los objetivos del Peru o la circunscripcion territorial identificada con
la Marca Ciudad, o una conducta apartada de las lineas que sirvieron de base para otorgarle
tal distincion.

Articulo 36. Usos prohibidos
Se prohibe el uso de las Marcas Pais registradas y las Marcas Ciudad registradas para fines
o actividades siguientes:

a) Politicos, entre los que se encuentran los fines y actividades perseguidos o
realizados por personajes y organizaciones politicas, tales como partidos y
movimientos politicos, agrupaciones politicas no partidarias, y sus miembros, asi
como las actividades organizadas con fin politico.

b) Religiosos, ligados a alguna creencia o credo religioso o espiritual.

c) Contrarios a la Constitucion Politica del Peru y legislacion vigente.
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d) Contrarios a la promocién de la imagen del Pert o de la circunscripcion territorial
identificada por la Marca Ciudad, que generen posiciones polarizadas, que
pudieran dar lugar a consecuencias negativas en la percepcion de la imagen del
pais, ya sea por causar dafios a la salud, al medio ambiente, generar conflictos
sociales u otros.

Articulo 37. Conclusién de la licencia
37.1. La licencia concluira al término del plazo de vigencia por el cual fue otorgada, el mismo
que figura en el certificado de licencia de uso.

37.2. La licencia podra concluir anticipadamente, en caso de revocatoria.

Articulo 38. Suspensioén de la licencia
38.1. PROMPERU o el titular de la Marca Ciudad, segun corresponda, suspendera la licencia
de uso en los siguientes casos:

a) Cuando PROMPERU o el titular de la Marca Ciudad, segln corresponda, reciba
queja o denuncia sobre el mal uso de la Marca Pais Peru o de la Marca Ciudad.

b) Cuando el licenciatario no cumpla con entregar en su oportunidad, las aplicaciones
de la Marca Pais o de la Marca Ciudad para su aprobacion.

c) Cuando a solicitud de PROMPERU o el titular de la Marca Ciudad, segun
corresponda, el licenciatario no mejore las aplicaciones de la Marca Pais o de la
Marca Ciudad, en el plazo que se le hubiere otorgado para tal efecto.

d) Cuando no se cumplan las condiciones que sustentaron el otorgamiento de la
licencia de uso.

e) Cuando se verifique que el licenciatario tiene obligaciones tributarias y/o protestos
vencidos que representen mas del 20% de su endeudamiento total en el sistema
financiero o protestos vencidos sin importar el monto por mas de un afio.

f) Cuando el licenciatario no cumpla con utilizar la licencia de uso Unicamente en el
producto o productos respectos de los cuales fuera autorizado.

38.2. En los casos citados en el parrafo precedente, PROMPERU o el titular de la Marca
Ciudad, segun corresponda, otorgara al licenciatario, un plazo no mayor de diez (10) dias
habiles para que cumpla con subsanar las observaciones que se le formulen; de no cumplir
con dicha subsanacion, se procedera a la revocacion de la licencia de uso de la Marca Pais
Peru otorgada o de la Marca Ciudad correspondiente otorgada.

Articulo 39. Revocatoria de la licencia

39.1. La licencia de uso de la Marca Pais o de la Marca Ciudad, segun corresponda, concluira
anticipadamente en caso que PROMPERU o el titular de la Marca Ciudad, en caso
corresponda, previa evaluacion, resuelva su revocacion.

39.2. La revocacién se producira en los siguientes casos:

a) Incumplimiento de cualquiera de las normas establecidas en el Reglamento.
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b) Verificacion de falsedad en la documentacién o informacién presentada por el
licenciatario.

c) Falta de subsanacién de las observaciones que han dado lugar a la suspension de
la licencia de uso, en el plazo otorgado para tal fin.

39.3. Producida una o mas causales de revocacién, PROMPERU o el titular de la Marca
Ciudad comunicara al solicitante las observaciones correspondientes a fin de que presente
sus descargos, otorgandole a tal efecto un plazo no mayor de cinco (05) dias habiles.

39.4. Vencido dicho plazo, PROMPERU o el titular de la Marca Ciudad procedera a efectuar
la evaluacion que corresponde y emitird su pronunciamiento; el cual de ser desfavorable,
producira la revocacion de la licencia de uso de la Marca Pais o de la Marca Ciudad, segun
corresponda.

39.5. El pronunciamiento de PROMPERU o del titular de la Marca Ciudad, seguin corresponda
no es impugnable.

)

39.6. En caso de revocacién de la licencia de uso, el licenciatario no podra solicitar a
PROMPERU o al titular de la Marca Ciudad, segun corresponda, nueva licencia de uso, del
mismo o distinto tipo de la que fue materia de revocacion, sino hasta después de vencido el
plazo de un (1) afio computado desde la notificacién correspondiente.

39.7. En el caso que se verifique que el licenciatario ha trasgredido el principio de veracidad,
mediante la presentacion de documentacion o informacion falsa y similares, el licenciatario,
previa evaluacion del érgano competente, puede ser inhabilitado para solicitar el uso de
nueva licencia de uso, hasta por el plazo de cinco (5) afios, sin perjuicio de las acciones
administrativas, civiles y penales que pudiera iniciar PROMPERU o el titular de la Marca
Ciudad, segun corresponda, por dafios y perjuicios.

Articulo 40. Consecuencias de la revocacion de licencia
Cuando se produce la revocacion de la licencia de uso, el licenciatario queda obligado a:

a) Cesar en el uso de la Marca Pais Peru o de la Marca Ciudad, segun corresponda.

b) Retirar del mercado los productos que son motivo de la infraccién.

c) Destruir el material relacionado con la Marca Pais o de la Marca Ciudad, segun
corresponda, que hubiera venido utilizando.

d) Devolver a PROMPERU o al titular de la Marca Ciudad, segln corresponda, los
disefios, aplicaciones o cualquier otro material relacionado con la Marca Pais Peru
entregado por PROMPERU, o con la Marca Ciudad correspondiente otorgada por
su titular, y que obren en su poder.

CAPITULO VI
REGISTRO NACIONAL DE MARCAS PAIS Y MARCAS CIUDAD

Articulo 41. Incorporaciéon de las Marcas Pais y Marcas Ciudad en el del Registro
Nacional de Propiedad Industrial
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El Registro Nacional de Propiedad Industrial, a cargo de la Direccion de Signos Distintivos
(DSD) del INDECOPI, incorporara, para su inscripcion, los siguientes signos distintivos como
Signos Oficiales:

a) Signos Oficiales nacionales

i. Marca Pais Peru.

ii. Marcas Ciudad nacionales.

b) Signos Oficiales extranjeros

i. Marcas Pais de Estados extranjeros.

ii. Marcas Ciudad de Estados extranjeros.

Articulo 42. Inscripcién de la Marca Pais Perti en el Registro Nacional de Propiedad
Industrial

La Marca Pais Peru estéa inscrita en el registro de Propiedad Industrial como Signo Oficial,
segun el articulo 6ter del Convenio de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial.

Articulo 43. Inscripcién de las Marcas Pais y las Marcas Ciudad en el Registro Nacional
de Propiedad Industrial

Las Marcas Pais del extranjero, las Marcas Ciudad nacionales y las Marcas Ciudad del
extranjero se inscriben, como Signo Oficial, en el registro de Propiedad Industrial a peticion
de parte, segun la presente ley.

DISPOSICIONES FINALES Y TRANSITORIAS

PRIMERA. Reglamentacion de la presente ley y el Reglamento de Uso de la Marca Pais
Peru

El Poder Ejecutivo reglamenta la presente norma y establece las reglas sobre los aspectos
funcionales de la Marca Pais Peru en un plazo no mayor de sesenta (60) dias calendario,
contado a partir de la vigencia de la presente ley.

SEGUNDA. Plazo de implementacién

El Ministerio de Comercio Exterior y Turismo implementa los procedimientos necesarios
respecto a la Marca Pais de acuerdo a la presente ley en un plazo no mayor de treinta (30)
dias calendario, contado a partir del dia siguiente de la entrada en vigencia del reglamento.

TERCERA. Registro de licencias

PROMPERU o el titular de la Marca Ciudad, segun corresponda, llevara un control
sistematizado del registro de las licencias otorgadas, indicando el plazo y objeto de la misma
y demas informacion que considere conveniente. Asimismo, publicard, a través de su pagina
web, la base de datos de licenciatarios indicando sus datos basicos de contacto.
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CUARTA. Gratuidad temporal de las licencias de uso

PROMPERU o el titular de la Marca Ciudad, segtn corresponda, por el periodo de nueva
introduccion de la Marca Pais Perl o de las Marcas Ciudad, respectivamente, otorgara las
licencias de uso de manera gratuita. PROMPERU o los titulares de la Marca Ciudad, segtn
corresponda, evaluara el término de dicho periodo.

QUINTA. Inaplicacién del silencio administrativo positivo

Por la naturaleza del derecho del objeto de licencia de uso, los procedimientos administrativos
para su obtencién no estan sujetos al silencio administrativo positivo, regulados en la norma
general; asimismo, el pronunciamiento emitido por PROMPERU o el titular de la Marca
Ciudad, segun corresponda, no podra ser materia de revision en la via administrativa o judicial.

DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS MODIFICATORIAS

PRIMERA. Cambio de los registros de la Marca Pais Pert existentes

Los actuales registros de la Marca Pais Perl se adecuaran a Signo Oficial, segun el articulo
6ter del Convenio de Paris para la Proteccién de la Propiedad Industrial, en el Registro de
Signos Distintivos del INDECOPI.

SEGUNDA. Modificacion de los articulos 3 y 4 del Decreto Legislativo N° 1075, Decreto
Legislativo que aprueba disposiciones complementarias a la Decision 486 de la
Comision de la Comunidad Andina que establece el Régimen Comtin sobre Propiedad
Industrial

Modificanse los articulos 3 y 4 del Decreto Legislativo N° 1075, Decreto Legislativo que
aprueba Disposiciones Complementarias a la Decision 486 de la Comision de la Comunidad
Andina que establece el Régimen Comun sobre Propiedad Industrial, modificado por Decreto
Legislativo N° 1397, en los siguientes términos:

“Articulo 3.- Elementos constitutivos de la propiedad industrial
Para efectos del presente Decreto Legislativo, constituyen elementos de la propiedad
industrial:

a) Las patentes de invencion;

b) Los certificados de proteccion;

¢) Las patentes de modelos de utilidad;

d) Los disefios industriales;

e) Los secretos empresariales;

f) Los esquemas de trazado de circuitos integrados;
g) Las marcas de productos y de servicios;

h) Las marcas colectivas;

I) Las marcas de certificacion;

J) Los nombres comerciales;

k) Los lemas comerciales;

I) Las denominaciones de origen;

m) Las indicaciones geograficas;

n) Las especialidades tradicionales garantizadas;
o) Las marcas pais; y

p) Las marcas ciudad”.
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EXPOSICION DE MOTIVOS

. FUNDAMENTOS DE LA PROPUESTA

a. Antecedentes

Sobre la materia que aborda la presente propuesta existen tres normas de nivel reglamentario
en nuestro ordenamiento juridico: el Decreto Supremo N° 009-2007-MINCETUR, publicado
el 30 de septiembre de 2007, que regula las funciones de la Comisién de Promocion del Peru
para la Exportacion y el Turismo (PROMPERU); la Resolucién de Secretaria General N° 153-
2011-PROMPERU-SG, publicada el 31 de diciembre de 2011, que reglamenta el uso de la
Marca Pais; y el Decreto Supremo N° 003-2012-MINCETUR, publicado el 09 de febrero de
2012, que otorga el caracter oficial a la “Marca Pais Peru”.

De otro lado, no existen antecedentes legislativos sobre la materia.
b. Identificacion del problema
El problema que se identifica viene determinado por tres puntos importantes:

En primer lugar, la Decision 876 de la Comunidad Andina, que obliga al Estado peruano a
adecuar su normativa en Propiedad Industrial para la correcta proteccion de las Marcas Pais
de Bolivia, Peru, Ecuador y Colombia, convirtiéndose en una oportunidad para nuestro pais
para ampliar la posibilidad de proteccion a nivel internacional, mas alla de los paises antes
indicados.

En segundo lugar, la inexistencia de legislacién sobre la Marca Pais requiere que una norma
reconozca su importancia y renueve la reglamentacion existente por parte del Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo.

Finalmente, la completa desregulacién y dispersién normativa local sobre la Marca Ciudad
en nuestro pais, brinda una oportunidad para que se reconozca este instrumento de la misma
especie que la Marca Pais como Propiedad Industrial que genera valor agregado a las
principales ciudades de nuestro pais, de acuerdo con la politica de descentralizacién que
debe primar en la politica del gobierno.

Veamos un poco mas a detalle cada uno de los problemas identificados:

i. Adecuacion de la normativa nacional a la Decision 876 de la Comunidad
Andina y su ampliacién internacional

El Perl, desde 1969, es miembro de la Comunidad Andina, a través de la suscripcién y
adopcién del Acuerdo de Cartagena, Acuerdo de Integracion Subregional Andino. Igualmente,
al celebrar el Tratado de creacién del Tribunal de Justicia del Acuerdo de Cartagena, en 1979,
se someti6 a aplicar el ordenamiento juridico normativo andino dentro del territorio nacional,
lo cual incluye —segun su inciso c) del articulo 1— las Decisiones del Consejo Andino de
Ministros de Relaciones Exteriores y la Comision de la Comunidad Andina, las cuales son de
obligatorio cumplimiento —segun el articulo 2— desde la fecha de su aceptacion.
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En este contexto, el 23 de abril de 2021, la Comisién de la Comunidad Andina aprobé la
Decision 876 de la Comunidad Andina, sobre el régimen comun de la Marca Pais para los
paises miembros. La Tercera Disposicién Final y Transitoria de la referida Decisién 876 de la
Comunidad Andina establece que cada Pais Miembro debera sujetar la regulaciéon de su
propia Marca Pais al régimen establecido en dicha norma del Ordenamiento Juridico Andino.
En este sentido, la incorporacién de los mecanismos establecidos en esta norma andina y la
adecuacion de la normativa nacional es prioritaria y obligatoria para el Pert, ademas de
representar la posibilidad de utilizacion de esta herramienta por parte de los ciudadanos de
nuestro pais para la reactivacién econémica y promocién turistica.

Ademas de lo indicado, la oportunidad legislativa que se presenta hace que sea posible
extender la posibilidad de proteccion a los demas paises que busquen proteger su Marca
Pais en nuestro territorio; ademas de establecer claramente que la Marca Pais es un
elemento de Propiedad Industrial, con caracter internacional segun el articulo 6ter del
Convenio de Paris para la Proteccion de la Propiedad Industrial, vigente en el Per( desde el
11 de abril de 1995.

La propuesta legislativa expande la aplicacion de la férmula creada por la Decision 876 de la
Comunidad Andina a paises del mundo mas alla de los miembros de esta integracion regional
internacional. Si bien esta norma supranacional reconoce la proteccion inicial que plantearon
los paises miembros de la Comunidad Andina, la proteccién a nivel nacional de estos signos
oficiales no puede sélo quedarse en este ambito regional, sino que debe expandirse al resto
de Marcas Pais del mundo, tales como las siguientes:

. LN A

Argentina 8} BRAZIL Espana
1 2
Japan Y W
4 * s FOR
_Endless = ’bf sLguNG
- Discovery. !

4 ’{nwf it @t gt S 6

' Fuente: https://www.argentina.qob.ar/normativa/nacional/decreto-460-2021-352037 /texto. Consulta: 17 de septiembre de
2021.

2 Fuente: https://agenciabrasil.ebc.com.br/es/economia/noticia/2019-07/turismo-brasileno-en-el-exterior-gana-nueva-marca.
Consulta: 17 de septiembre de 2021.

3 Fuente: http://www.exteriores.gob.es/portal/es/politicaexteriorcooperacion/marcaesp/paginas/inicio.aspx. Consulta: 17 de
septiembre de 2021.

* Fuente: https:/www.japan.travel/es/es/. Consulta: 17 de septiembre de 2021.

5 Fuente: http:/eqypt.travel/. Consulta: 17 de septiembre de 2021.

® Fuente: https://caen-keepexploring.canada.travel/. Consulta: 17 de septiembre de 2021.
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ii. Refuerzo de la normativa reglamentaria acerca de la Marca Pais y su efectiva
incorporacion a la categoria de Propiedad Industrial

La presentacion de este proyecto de ley también otorga la posibilidad de cambiar la normativa
basica y marco en materia de Marca Pais, la cual Unicamente esta reconocida a través de
normas terciarias; de esta forma, al dictarse una norma legal, se reconoce la importancia de
esta figura no solo para el turismo y el comercio exterior, sino también como real elemento
integrante de la categoria de Propiedad Industrial.

Como se ha indicado ya desde el punto de vista técnico,

“debemos dejar de lado la regulacién de la ‘Marca Pais’ como un régimen sui generis, pues la
‘Marca Pais’ es un signo distintivo mas que debera ser protegido por las normas del sistema
de Propiedad Industrial. En efecto, sélo en caso de existir suficientes razones por las cuales
no se pueda encuadrar la ‘Marca Pais’ dentro de alguno de los conceptos de signos distintivos
se podria extrapolar esta institucién a un régimen sui generis o si el actual régimen de
Propiedad Industrial no fuera lo suficientemente completo para proteger la ‘Marca Pais’ en los
Ordenamientos del mundo. Supuestos que no suceden en este caso”™°.

De esta forma, el régimen de proteccion de la Propiedad Industrial en nuestro pais —
enmarcado en la Decisién 486 de la Comunidad Andina y el Decreto Legislativo N° 1075,
ahora sumandole la Decision 876 de la Comunidad Andina— es el indicado para incorporar la
proteccion de la Marca Pais Perd, asi como las Marcas Pais extranjeras que se registren.

Como la Marca Pais es un signo oficial, segun el articulo 6ter del Convenio de Paris para la
Proteccion de la Propiedad Industrial; es una obligaciéon del Estado incorporarla al marco
normativo general de los signos distintivos.

Esta formula legislativa, entonces, respeta la regulacién sobre el manejo de la Marca Pais
Pert y brinda facultades al Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de la
Proteccion de la Propiedad Intelectual (INDECOPI) para poder colaborar y participar en la
proteccion de los usos indebidos de este signo distintivo, asi como la posibilidad de proteger

7 Fuente: https://paismarca.com/2014/09/29/el-origen-del-liderazqo-de-la-marca-pais-de-costa-rica/. Consulta: 17 de
septiembre de 2021.

8 Fuente: https://www.southafrica.net/ar/es/travel. Consulta: 17 de septiembre de 2021.

% Fuente: https://www.enit.itwwwenit/it/. Consulta: 17 de septiembre de 2021.

10 MURILLO, Javier - “La Marca Pais. Estudio de Derecho Andino y Europeo y su uso como herramienta de las MIPYMES
para su desarrollo en el Comercio internacional a través de Internet”. Pamplona: Thomson Reuters-Aranzadi, 2018, p. 261.
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institucionalmente la imagen de un pais a través del impedimento de usos no autorizados,
siempre para evitar dafios irreparables a la misma'".

La propuesta cuenta con una primera parte que se encarga de definir y reconocer tanto a la
Marca Pais en sentido general como la Marca Pais Peru y las Marcas Pais extranjeras como
elementos de Propiedad Industrial dentro de nuestro pais, asi como mantiene la autonomia
de cada Estado en reglamentar su uso, Unicamente sometiendo la proteccion en territorio
nacional al registro correspondiente ante el INDECOPI, siguiendo el procedimiento
estructurado en la Decisién 876 de la Comunidad Andina.

Igualmente, se establecen normas particulares aplicables conjuntamente a la Decisién 486 y
el Decreto Legislativo N° 1075 acerca de la Marca Pais, tales como la prohibicion de registros
incompatibles, la nulidad de registros de signos incompatibles, las medidas de proteccién de
estos signos, asi como la posibilidad de medidas de proteccion, definitivas y cautelares en
casos de infraccion; ademas, se regula la prescripcion de accién, asi como la supervision de
usos, que se mantiene en cabeza de PROMPERU en el caso de la Marca Pais Pert.

Una parte importante de la propuesta de ley es el apartado de normas acerca del sistema de
licencias para la Marca Pais Perd, dividido en tres tipos: institucional, en productos y en
eventos, asi como la licencia especial personal de uso como embajador. En esta parte,
adicionalmente, se han previsto los derechos del licenciatario, asi como los compromisos que
asume y los usos prohibidos de la Marca Pais Perli. Ademas, se establecen las reglas sobre
la posibilidad de conclusion, suspensién y revocatoria de las licencias otorgadas.

Finalmente, se incorporan las Marcas Pais al Registro Nacional de Propiedad Industrial a
cargo del INDECOPI, configurandose la publicidad necesaria para que tanto los ciudadanos,
asi como el INDECOPI y el Estado en general, conozcan de los registros de Marca Pais y se
logre una efectiva proteccion integral.

iii. Regulacién primaria de la Marca Ciudad en nuestro pais

Adicionalmente, la presente propuesta propone expandir —luego de afios de normas
independientes a nivel local- la proteccion a las Marcas Ciudad existentes a lo largo de todo
el territorio nacional. Actualmente existen diversas marcas reguladas en normas locales que
se establecen como Marcas Ciudad, las cuales no cuenta con publicidad al no estar
contenidas en un registro nacional y no cuentan con verdadera posibilidad de supervisiéon y
control de usos infractores. Por ende, se busca con esta propuesta la proteccion efectiva de
las Marcas Ciudad existentes en nuestro pais, como por ejemplo:

1 Como indica Casado, una de las mas fragiles funciones que tienen los signos distintivos es la condensacion de goodwill;
asi, sefiala: “es también la funcién que puede destruirse o dafiarse con mayor facilidad si se viola un derecho privativo de
marca. El prestigio desaparecera, junto con una buena parte de la clientela de la empresa, cuando un tercero usa la marca
sin autorizacion con objeto de obtener rapidos beneficios y aprovecharse del prestigio y reputacion ajena”. CASADO, Alberto
—"Derecho de Marcas y Proteccion de los Consumidores. El tratamiento del error del consumidor”. Madrid, Tecnos, 2000, p.
29.

www.congreso.qob.pe Jr. Azéngaro 468, Of. 508 — Cercado de Lima
asotor@congreso.gob.pe

Central telefonica: 311-7777, Anexo 7142



 ALEJANDRO SOTO REYES

“Decenio de la Igualdad de Oportunidades para mujeres y hombres”
“Afo del Bicentenario del Pert: 200 afios de independencia”

16

Demas esta indicar que la proteccion y regulacion de estas Marcas Ciudad se realiza con la
finalidad de promover el turismo y caracteristicas propias de cada lugar y territorio de nuestro
pais, tanto a nivel interno como en el extranjero. Ello es necesario debido a que es una politica
principal del Estado lograr la descentralizacion; de esta manera, el proyecto de ley logra un
equilibrio en la colaboracion entre el ente especializado en Propiedad Industrial, el INDECOPI,
con los gobiernos locales, ya que la oficializacion de las Marcas Ciudad y su reglamentacién
de uso, asi como el sistema de licenciamiento, quedara en manos de los gobiernos locales,
incluso también la potestad de supervision.

La propuesta de ley que se plantea busca también abrir la posibilidad de usar el régimen de
proteccion de la Propiedad Industrial por parte, precisamente, de los gobiernos locales para
proteger de manera efectiva sus Marcas Ciudad a través de la especialidad del ente
especializado a nivel nacional.

Il. EFECTOS DE LA VIGENCIA DE LA NORMA SOBRE LA LEGISLACION
NACIONAL

a. Analisis del estado actual de la situacion a regular

12 Fuente: hitps://elcomercio.pe/peru/arequipa/arequipa-presento-marca-destino-conoce-glementos-isologo-noticia-461970-
noticia/. Consulta: 17 de septiembre de 2021.

8 Fuente: https:/diariocorreo.pe/edicion/la-libertad/presentan-la-marca-trujillo-fotos-y-video-808275/. Consulta: 17 de
septiembre de 2021.

14 Fuente: hitps://vivecandelaria.com/presentan-logo-ganador-de-la-marca-puno-2/. Consulta: 17 de septiembre de 2021.

15 Fuente: hitp://www.regiontacna.gob.pe/visor/noticia/NO00005244. Consulta: 17 de septiembre de 2021.

6 Fuente: http://www.regionjunin.gob.pe/ver_documento/id/GRJ-1955128b8a3926bb5e3969f9da97db5257f446.png/.
Consulta: 17 de septiembre de 2021.

7 Fuente: hitps:/diariocorreo.pe/edicion/ayacucho/marca-ayacucho-la-oportunidad-de-una-region-para-conquistar-el-
mundo-fotos-867638/. Consulta: 17 de septiembre de 2021.
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La actual regulacién de la Marca Pais, como ya se ha indicado, se ha realizado a través de
normas emitidas por el Poder Ejecutivo, de manera aislada y sin mayor trascendencia. Estas
normas se han concentrado Unicamente en la reglamentacion interna de la Marca Pais Peru
frente a los ciudadanos que deseen utilizarlas.

Actualmente, las Marcas Pais extranjeras no cuentan con proteccion efectiva ante el
INDECORPI, ya que la Unica norma aplicable es el inciso m) del articulo 135 de la Decision
486 que indica:

“‘No podran registrarse como marcas los signos que: (...) reproduzcan o imiten, sin permiso de
las autoridades competentes, bien sea como marcas, bien como elementos de las referidas
marcas, los escudos de armas, banderas, emblemas, signos y punzones oficiales de control y
de garantia de los Estados y toda imitacion desde el punto de vista heréldico, asi como los
escudos de armas, banderas y otros emblemas, siglas o denominaciones de cualquier
organizacién internacional”.

No obstante, esta norma no tiene una proteccién especifica para el caso de infracciones a
los derechos sobre las Marcas Pais extranjeras.

De forma reciente (abril de 2021), se aprob¢ la Decisién 876 de la Comunidad Andina, que
establece el marco comun sobre Marca Pais, pero Unicamente para Pert, Colombia, Ecuador
y Bolivia; dejando de lado al resto de paises del mundo que deseen exponer sus Marcas Pais
en nuestro pais, teniendo proteccion efectiva de las mismas ante posibles usos infractores.

Por dltimo, no existe ninguna regulaciéon nacional y central sobre las Marcas Ciudad de
nuestro pais. Es mas, sélo algunos gobiernos locales cuentan con ciertas normas que
oficializan la Marca Ciudad de sus respectivos territorios particulares; no obstante, ninguna
de estas contiene mecanismos reales y efectivos para la supervision, fiscalizacion y control
de estos signos distintivos, ocurriendo realmente una situacion de desregulacion que
promueve su uso no autorizado e infractor.

b. Nuevo estado que generara la propuesta

Segun lo antes expuesto, la propuesta genera un nuevo y completo estado de la regulacion
de la Marca Pais y Marca Ciudad que beneficiara no solo a los ciudadanos, sino también a
las empresas peruanas, asi como —sobre todo— las micro y pequefias empresas (MIPYMES).
Este estado de regulacion de la Marca Pais y la Marca Ciudad consistira en lo siguiente:

e En primer lugar, como pioneros en la region latinoamericana, el Per( contara
con una ley que reconoce y protege las Marcas Pais de manera sistémica
dentro del régimen de proteccion de la Propiedad Industrial.

e En segundo lugar, en el mismo sentido pionero, el Peru tendra una ley que
reconoce y protege las Marcas Ciudad de manera sistémica dentro del régimen
de proteccion de la Propiedad Industrial.
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En tercer lugar, el Peru habra cumplido con el mandato ordenado en la Tercera
Disposicion Final y Transitoria de la Decisiéon 876 de la Comunidad Andina,
adecuando el régimen establecido en dicha norma del ordenamiento juridico
andino al ordenamiento juridico peruano.

En cuarto lugar, el Peru tendrd una ley que permita la colaboracion y
cooperacién internacional en la proteccion de las Marcas Pais a través del
registro ante el INDECOPI, siguiendo el estandar de procedimiento aprobado
por la Comunidad Andina, el cual resulta adecuado, pero tiene potencial para
expandirse mas alla de su aplicaciéon a Ecuador, Peru, Bolivia y Colombia.

En quinto lugar, el Peru tendra una ley que habilite a su Autoridad Nacional en
materia de Propiedad Industrial —el INDECOPI- a la aplicacién del régimen de
proteccion efectiva a la Marca Pais y las Marcas Ciudad.

Finalmente, el Pert tendra una ley sistematica que regule de forma global tanto
la Marca Pais Peru, las Marcas Pais y Ciudad extranjeras registradas en el
Pera y las Marcas Ciudad nacionales; lo cual incluye regulacién de su
reconocimiento, su régimen de protecciéon efectivo (medidas vy
procedimientos), asi como la posibilidad de perseguir sus infracciones.

lll. ANALISIS COSTO BENEFICIO

Sobre los costos que generara la presente ley y los beneficios que lograra la misma, tenemos
el siguiente analisis:

como

Actores | Beneficios

Gobierno 1. Implementar la nueva estrategia de Marca Pais
nacional, y/o Marca Ciudad que convierte la marca en un
regional vy activo muy valioso.

local, asi | 2. Capacidad de generar unaimagen o reputacion

Estados la gastronomia, el turismo, etc.
extranjeros | 3. Proteccion de la Marca Pais y/o Marca Ciudad

de cara al mundo para dar a conocer la cultura,

en los demas Estados, yendo mas alla de los
paises miembros de la Comunidad Andina.

4. Crear una identidad por cada ciudad del Peru
en la cual los pobladores se vean reflejados y
contribuyan al fortalecimiento de dicha

identidad.
Empresa 1. Reforzar el posicionamiento de las marcas
publicas vy peruanas que invirtieron en otros paises o
privadas empresas internacionales que apuestan por

comercializar un producto peruano.
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2. ldentificar a los productos y servicios locales en
el mundo, transmitiendo nuestro ser nacional y
potenciando la imagen del pais.

3. Atraer nuevos y potenciales clientes para las
empresas de los distintos sectores del pais
especialmente el turismo, la gastronomia, las
exportaciones y las inversiones, entre otros.

Sociedad 1. Contribuir a la identidad del pais, asi como de
cada una de las ciudades del Peru, resaltando
sus costumbres, sus creencias, su gastronomia
y su cultura, entre otros.

INDECOPI 1. Capacidad de resguardar las Marcas Pais y
Marcas Ciudad, como Propiedad Industrial, asi
como incorporarlas al Registro Nacional de
signos distintivos y, ademas, lograr su
proteccion efectiva.

Ministerio 1. Esfuerzo conjunto con las entidades del Estado
de que contribuya al crecimiento y desarrollo del
Comercio pais mediante la Marca Pais Peru y las Marcas
Exterior vy Ciudad.

Turismo

Tanto el gobierno central como los gobiernos locales contaran con esta estrategia que
representa ventajas en los planos econdémico, turistico, social, cultural, tecnolégico y otros.

La incorporacién de la Marca Pais Pery, las Marcas Pais extranjeras y las Marcas Ciudad
permitiran reconocer y proteger un activo intangible muy valioso no solo econémicamente
sino también a nivel de reputacién al condensar informacioén del trato humano, el turismo, la
gastronomia, los lugares en su interior, los deportes, el arte, la cultura, la educacién, las
emociones, la produccién nacional, las exportaciones y las inversiones. En definitiva, este
tipo de signo distintivo impulsa la reputacion de nuestro pais y, ademas, de nuestras ciudades,
jugando un importante papel en el desarrollo de los mismos.

El objetivo esencial de la existencia de una Marca Pais o una Marca Ciudad es construir una
imagen del Peru y sus ciudades que permita darles una identidad. De esta manera, los
productos y/o servicios peruanos seran identificados y diferenciados internacionalmente por
el trato humano, el turismo, la gastronomia, los lugares en su interior, los deportes, el arte, la
cultura, la educacion, las emociones, la produccién nacional, las exportaciones y las
inversiones, propias del Peru y el resto de sus ciudades.

Esta demas indicar que la creacion inicial de la Marca Pais Peru por parte del Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo, a través de PROMPERU, elevé las exportaciones vy
transacciones internacionales de productos y servicios, siendo el objetivo hacer sélida la
imagen de las ciudades del Peru para atraer los mismos resultados e inclusive expandirlos a
nuevos sectores econdmicos.
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A nivel empresarial, los productos o servicios con uso de la Marca Pais Pert y las diversas
Marcas Ciudad, independientemente del origen de la empresa, seran beneficiados con el
respaldo de un signo distintivo que actualmente estad muy bien posicionado en el mercado
mundial. Lo mismo se busca conseguir a través de la expansion hacia las Marcas Ciudad.

El beneficio es correlativo; es decir, no solo se beneficia la empresa llevando la reputacién
de la Marca Pais Pert o la Marca Ciudad, sino que las ciudades y el Pert también se ven
beneficiados por la calidad, diferenciacion y valor que se le da al producto a nivel nacional e
internacional. Es fundamental establecer una estrategia teniendo conocimiento de que los
riesgos y la indecision que conlleva no potenciar la Marca Pais Pert, o las Marcas Ciudad,
como ventaja competitiva, que refuerce la identidad, afiada credibilidad y reputacion a
nuestras empresas o emprendimientos; esto conlleva permitir que el resto de los paises
competidores tengan ventajas adicionales y espacios estratégicos que son desfavorables
para nuestro turismo, comercio e inversiones en el mundo.

La implementacién de este Proyecto de ley no generaria costos al erario publico, ya que el
INDECOPI ya cuenta con un area encargada como es la Direccién de Signos Distintivos.

IV. RELACION CON LA AGENDA LEGISLATIVA Y LAS POLITICAS DE ESTADO
DEL ACUERDO NACIONAL

En el Acuerdo Nacional, entre las Politicas de Estado que concuerdan con la finalidad de esta
ley, encontramos las siguientes:

e Politica de Estado N° 3. Afirmacién de la identidad nacional:

Esta ley permite la consolidacién de la Nacion peruana de forma integrada,
respetuosa de sus valores, de su patrimonio milenario y de su diversidad étnica
y cultural, vinculada al mundo y proyectada hacia el futuro, con un concepto
concentrado en la Marca Pais Peru y las Marcas Ciudad.

Con los objetivos de esta ley, el Estado: busca promover en el extranjero la
protecciodn y difusion de la memoria histérica del pais, con todo lo que conlleva
y lo que representa la Marca Pais Peru y las Marcas Ciudad; busca también
crear la identidad nacional comun de cara al extranjero y a los propios
ciudadanos peruanos, afirmando las coincidencias y estimulando la tolerancia
y el respeto a las diferencias, para la construccion de una auténtica unidad
entre todos los peruanos; y, finalmente, busca promover una visiéon de futuro
ampliamente compartida, para lograr un desarrollo nacional armoénico y abierto
al mundo, como una unidad en nuestra diversidad.

e Politica de Estado N° 22. Politica de Comercio Exterior para la ampliacion
de mercados con reciprocidad:

Esta ley concreta el compromiso de desarrollar una Politica de Comercio
Exterior basada en el esfuerzo conjunto del Estado y el sector privado para
lograr la insercién competitiva del pais en los mercados internacionales.
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Con los objetivos de esta ley, el Estado: asegurara una estabilidad juridica y
macroeconémica, al crear apertura en la proteccién de las Marcas Pais
extranjeras y la Marca Pais Peru, que obtendra reciprocidad en el exterior;
ademas, fortalecera la participacion de las empresas peruanas dentro y fuera
del pais en la cadena logistica de comercio exterior; también, mejorara, con la
participacion activa del sector privado, la infraestructura vinculada a las
actividades de comercio exterior, a través de la valorizaciéon y proteccion de
bienes intangibles importantes para el Peru y los Estados del extranjero.

Adicionalmente, el Estado con esta ley: establecera una politica dinamica e
integral de promocién comercial, a través del uso y promocion de las Marcas
Pais y las Marcas Ciudad; generara nuevos y mejores acuerdos comerciales
orientados a incrementar y diversificar mercados para productos y servicios
nacionales con valor agregado, basados justamente en las Marcas Pais y
Marcas Ciudad; promovera la construccién de una oferta exportable y
competitiva con la participacién de la pequefia y mediana empresa, quienes se
veran reforzados de utilizar la Marca Pais Perl o las Marcas Ciudad
correspondientes; también, armonizara la normativa supranacional con la
normativa nacional, afectando de manera positiva el comercio exterior; lograra
articular los distintos esfuerzos de comercio exterior del sector publico y
privado, estableciendo un 6rgano coordinador de enlace: el INDECOPI:;
igualmente, disefiara un sistema integral de informacién comercial, sobre todo
en la armonizacion de la Marca Pais y las Marcas Ciudad e impulsara la
capacidad de gestion de las misiones diplomaticas comerciales, ya que existira
sustento normativo para la reciprocidad en la proteccién de las Marcas Pais y
las Marcas Ciudad, tanto nacionales como extranjeras.
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