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Articulo Unico. — Declaratoria de interés nacional

Se declara de interés nacional la creacion y registro de la marca Ica, como estrategia de
desarrollo para distinguir los productos y servicios de la Region Ica, que se diferencia
por (i) poseer legado cultural, histérico y natural (ii) Calidad (Estandarizacion vy
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Regional de Ica.
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EXPOSICION DE MOTIVOS

[. JUSTIFICACION

La marca “Ica” representa la identidad cultural, histérica y productiva de la region. Fundada el
17 de junio de 1563, Ica es conocida mundialmente por su rica tradicion vitivinicola, su aporte
a la agroindustria, su gastronomia, y por atractivos turisticos de renombre como las Lineas de
Nazca (Patrimonio Mundial UNESCO desde 1994), la Huacachina, la Reserva Nacional de
Paracas y las Islas Ballestas.

El departamento de Ica representa un centro clave de agroexportacion en el Perq,
aportando cerca del 65 % de la agroexportacion nacional con productos como esparragos, uva
de mesa, algodon, palta, pecana, entre otros. Ademas, la vitivinicultura, con énfasis en la
produccion de pisco, es un eje central de la economia regional, tanto para el mercado

doméstico como internacional.

En el mes de junio del afio 2023*, en el marco del 460 Aniversario de la ciudad de Ica La
Municipalidad Provincial y el Cluster Vitivinicola inauguraron el Stand Marca Ica y centro
interpretativo del Pisco, con mas de 30 Empresarios y emprendedores Vvitivinicolas,
gastronémicos, turisticos en presencia de medios nacionales, Comité Honorario de Ica y

publico en general.

En ese sentido, Mas de 20 instituciones publicas y privadas, participaron con mas de 70
actividades en la Provincia de Ica y el Perd. Una de ellas la presentacion del Stand Marca Ica
y centro interpretativo del pisco, que redne toda la tradicibn gastronémica y cultural de la
provincia en el parque de la exposicion en la capital de la republica, cuya muestra va hasta el

11 de junio en alianza con la Municipalidad Metropolitana de Lima.

Con el objetivo de valorar la identidad y el paisaje natural, se proyecté la pelicula “Espejismo”
en el auditorio teatrin de la Universidad San Luis Gonzaga de Ica y se presentd el libro
Aranvilka en el Salén de Actos. Asimismo, el BUS Marca Ica recorrid Ica llevando toda la
muestra iquefia artistico cultural, el 22 un FamTrip al Cafidn de los perdidos. Mientras que los
dias 15, 16 y 17 en el estadio Picasso Perata se presento una muestra de artistas nacionales

para celebrar Ica.

1 https://www.mercadoempresarial.net.pe/2023/06/lanzan-marca-ica-por-sus-460.
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En 2025, la economia peruana creci6 2.67 % interanual en mayo, impulsada por la agricultura
con un robusto 9.26 % de expansion. El mercado global del pisco, en el que Ica juega un rol
protagonico, alcanz6 USD 670,5 M en 2019 y tendria un crecimiento estimado del 6.2 % anual,
superando los USD 1000 M para 2027. Esto evidencia el potencial estratégico de consolidar
la Marca Ica para potenciar su proyeccion en exportaciones y diversificar mercados.

La regién Ica no solo destaca por su agroindustria y vitivinicultura, sino también por su
incomparable riqueza natural y paisajistica. Entre sus tesoros mas emblematicos se encuentra
la Playa Roja, ubicada en la Reserva Nacional de Paracas, una joya geoldgica y ecolégica
Unica en el Peru y en el mundo. Su caracteristico color rojizo proviene de las rocas igneas de

la peninsula de Paracas, que al erosionarse forman arena de tonos intensos.

La Playa Roja es un destino turistico de creciente interés, que atrae a miles de visitantes
nacionales e internacionales cada afio, posicionando a Ica como un epicentro de turismo
sostenible y de naturaleza. Su inclusion en la Marca Ica permitiria potenciar el ecoturismo y

garantizar la conservacion de este ecosistema fragil.

En julio de 2025, la prestigiosa revista National Geographic incluy6 a la Playa Roja dentro
de su selecta lista de las siete maravillas naturales de Sudamérica. Destaco su belleza
Unica, conformada por la arena rojiza (proveniente de la erosiéon de la roca granodiorita) y su

vibrante biodiversidad marina, potenciada por la corriente de Humboldt.

1.1) Identidad cultural y patrimonial

El pisco es parte del patrimonio cultural peruano: sus destilados han sido declarados
patrimonio nacional por el Ministerio de Cultura desde 1988, y existe una ruta turistica activa
alrededor de las bodegas de la region; Ademas, la “Ruta del Pisco” incrementa el flujo de

visitantes a Ica, potenciando el turismo rural y el desarrollo cultural asociado.

El fortalecimiento de la Marca Ica también permitird integrar y visibilizar recursos naturales
Unicos como la Playa Roja, cuya belleza paisajistica y singularidad geolégica constituyen un
activo para el desarrollo turistico sostenible. Este tipo de atractivos refuerzan la identidad
regional y contribuyen a diversificar la economia, beneficiando tanto a comunidades locales

como a la proyeccién internacional de la region.

1.2) Factores de mercado y actores clave

Segun estudios recientes, el crecimiento del mercado del pisco depende de variables como el
consumo per capita, la identificacion cultural y la expansion de asociaciones de productores.
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Asimismo, los actores mas influyentes son:

Turistas, que demandan experiencias y productos autéctonos;
Consumidores locales, que consolidan el posicionamiento de marca,;

Distribuidores nacionales, que facilitan la llegada a nuevos mercados

La Marca “Ica” abarca y promueve los siguientes elementos reconocidos, que constituyen su

identidad:

Bebidas y tragos tipicos
Pisco: 35 % de la produccién nacional.
Pisco Sour y Chilcano: celebrados el primer sabado de febrero.

Cachina: licor tradicional de mosto fermentado.

Gastronomia tradicional
Tejas y Chocotejas: dulces emblematicos de exportacion.

Galletas Paciencia, Besitos y Revolucién caliente: tradicion desde 1936.

Festividades y danzas

Festival de la Vendimia: del 8 al 18 de marzo, fiesta de la cosecha de la uva.

Sefior de Luren: procesion cada tercer lunes de octubre, Patrimonio Cultural de la
Nacion.

Danzas tipicas: Festejo, Hatajo de Negritos, Alcatraz, entre otros.

Vestimenta tradicional

- Traje tipico de mujer: blusa blanca bordada, falda amplia, mantén y sombrero de paja.

- Traje tipico de hombre: camisa blanca, pantalén oscuro, faja y sombrero de ala ancha.

Estas cifras reflejan el impacto econdmico de la marca “Ica” y la necesidad de protegerla y

promoverla para consolidar su posicionamiento nacional e internacional.

ANTECEDENTES

La region Ica posee una rica tradicion productiva y cultural que la ha convertido en un

referente del desarrollo agroindustrial en el Perd. Desde el siglo XVI, tras la llegada de los

espafioles, se inici6 en sus valles la produccién de vino y posteriormente del pisco,

reconocido como el primer destilado de América Latina. Las condiciones climaticas, con

suelos fértiles y clima soleado, permitieron la diversificacion de cultivos, destacando la uva,

el algodon, el espérrago y la palta, que en la actualidad constituyen el eje de la
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agroexportacion iquefa.

En el siglo XX, la modernizacion de los sistemas de riego (como el Proyecto Choclococha y
luego el Proyecto Especial Tambo Ccaracocha - PETACC) increment6 significativamente la
produccion agricola. Esto consolidé a Ica como un centro estratégico para el comercio

nacional e internacional.

II.L1) A _nivel nacional, existen diversas normas que respaldan la creacion de marcas

regionales:

e Registro de la Denominacién de Origen “Pisco” en 1991 ante INDECOPI, que
protege a nivel nacional e internacional el uso exclusivo del término “Pisco” para
destilados producidos en determinadas zonas, incluyendo Ica.

e Asimismo, las experiencias de Marca Cusco (2011) y Marca Arequipa (2016),
promovidas por los gobiernos regionales respectivos, han demostrado ser
herramientas efectivas para dinamizar las economias locales, atraer inversiones y

consolidar la identidad cultural y productiva en mercados internos y externos.

Ica merece un mecanismo similar para protegerse de usos indebidos y potenciar sus

ventajas competitivas.

I.2) Enelambito internacional, diversas regiones han implementado estrategias de marca

territorial con resultados exitosos:
e Marca Pais “Chile”: fortalece la competitividad de productos chilenos en mercados
globales.
Marca Mendoza (Argentina): ha posicionado internacionalmente sus vinos y aceites
de oliva mediante estrategias de diferenciacién y valor agregado. Denominaciones
de origen europeas como Champagne (Francia) y Parma (ltalia), protegen la

reputaciéon de productos locales y garantizan su calidad y procedencia.

Estas experiencias demuestran la efectividad de una marca regional como mecanismo para

proteger, promover y valorizar la produccién local en un entorno global competitivo.
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Il OBJETIVO

Declarar a la marca “lca” como de interés nacional, impulsando su protecciéon y promocion,

alineada a la descentralizacion y desarrollo regional.

Es de precisar que la importancia del registro de una marca radica fundamentalmente que
las personas toman decisiones de compra en funcién de una serie de elementos que tienen
gue ver con el producto en si, con la imagen de ese producto, elementos que perciben a
través de los sentidos. Pero eso solo es la mitad de los elementos que nos ayudan a tomar
esa decision. La otra mitad estd en nuestra cabeza y la conforman aquellas creencias,
opiniones y experiencias que hemos recibido o vivido y que, de alguna forma, tienen que ver
con el producto que tenemos delante de los ojos. La importancia de la marca radica en su
capacidad de sintetizar en elementos tangibles sentimientos y experiencias que son

intangibles?.

La importancia de la marca radica en su capacidad para vender mas y mejor los productos,
las empresas, son elementos que se representan con una marca para poder ser identificados
y recordados entre las diferentes opciones, Una marca sonora, pregnante y memorable
permitira el desarrollo del negocio, su crecimiento y su continuidad. Una buena marca es

aquella que evoca una emocién y nos ayuda a tomar una decisiéon de compra™. Sobre el
particular, debe tenerse en cuenta, la necesidad de disefiar una informacion que permita
influir en la mente de los consumidores para que las percepciones que tengas sobre los
productos y servicios, con la finalidad de obtener una imagen positiva y facil de identificar a

simple vista, trasladandolos imaginariamente a los beneficios que esta brinda y represente.

La consecucién de los objetivos empresariales, a este proceso se le llama Branding. Debido
a ello, y con la finalidad de impulsar la creacion de la Marca Regional de Ica, se propone
conformar un Comité de Gestion de Trabajo para el proceso de la creacion de la Marca
Region Ica, el mismo que se conformaria por diferentes autoridades, entre las que se
encuentran el director de la Direccidon Regional de Comercio Exterior y Turismo - DIRCETUR,
el presidente de la Camara de Comercio de Ica, el comité turistico de la Regién Ica y
PROMPERU.

2 PuroMarketing, la importancia de la marca en el desarrollo del negocio, el poder del Brading para atraer y
seducir a los clientes.
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El dia 26 de Agosto del presente afio, en el marco de la Semana de Representacion, sostuve
una importante reunion con Eduardo Ojeda Davila, Presidente de la Camara de Comercio
Ica, con el objetivo de coordinar acciones para promover el turismo en nuestra region Ica,

entre otros temas.

El presidente de la Camara de Comercio de Ica manifiesto su preocupacion sobre diversas
necesidades tales como la fiscalizacion de transito vehicular en la Huacachina, la
construccion del terminal portuario de Paracas, que permitird potenciar la produccion

agricola y la actividad turistica.

Al respecto me comprometi a articular reunion con la municipalidad provincial de Ica y demas
alcaldes provinciales a fin de trabajar la Marca Ica, y proyectos para mejora del sector
turistico para generar politicas de Estado, dando soporte econémico a los empresarios

nacionales.

IV SUSTENTO LEGAL

e Basado en los articulos 44° y 58° de la Constitucion Politica del Peru, que disponen
la promocion del bienestar general y la libre empresa. Asimismo, sustentado en la
Ley N° 27867, Ley Orgéanica de Gobiernos Regionales, que faculta al Estado a
promover y proteger los intereses regionales.
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e Lacreacion de la Marca Ica se alinea con los mecanismos de propiedad intelectual
y marcas colectivas reconocidos por la Ley N° 29073 (proteccion asociativa) y los
principios establecidos en los tratados de la OMPI, otorgando respaldo legal al uso
colectivo de nombres regionales.

e Ley N.° 29073 — Ley sobre Indicaciones Geograficas y Denominaciones de Origen
(2007), que regula el reconocimiento y proteccién de denominaciones que identifican
productos originarios de una region.

e Decreto Supremo N.° 039-2008-PCM, que establece lineamientos para el uso de

marcas colectivas.

e EIl fortalecimiento institucional puede materializarse mediante el registro ante
INDECOPI, acompafiamiento técnico desde PRODUCE y promocién desde
MINCETUR.

V. IMPACTO ESPERADO

La declaratoria permitira articular esfuerzos entre Estado, gobiernos regionales y sector
privado, consolidando la marca “Ica” como simbolo de calidad y prestigio, fortaleciendo

industrias y turismo, generando empleo y desarrollo sostenible.

Los beneficios previstos incluyen:

e Agroindustria: valorizacién de productos emblematicos (uva, pisco, esparrago);

e Turismo: incremento de visitas a bodegas, oasis y patrimonio arquitectonico;

e Comercio y exportaciones: acceso a nichos de mercado y mejora en precio por
calidad;

e Empleo: generacion de empleo formal en el sector productivo y servicio asociado.
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Cuadro Resumen de Estadisticas

INDICADOR VALOR FUENTE / ANO
Agroexportacion 65 % del total nacional INEI / 2024
Productos exportados 58 productos PROMPERU / 2024
(Agro)
Visitantes totales 1.47 millones MINCETUR / 2023
(turismo)
Turistas internacionales 325000 MINCETUR / 2024
2024
Islas Ballestas 587 628 visitantes MINCETUR / 2024
% del PBI regional por 25% —>29% INEI/ 2023-2024
turismo

VI.PROPUESTA LEGISLATIVA

El presente proyecto de ley, tiene por objeto declarar de interés nacional Declarase de interés
nacional la proteccion, promocién y fortalecimiento de la marca “Ilca”, como herramienta de

desarrollo econémico, cultural y turistico de la Region Ica y del Pera.

En ese sentido, la presente iniciativa legislativa, plantea el siguiente texto normativo:

PROYECTO DE LEY QUE DECLARA DE INTERES NACIONAL LA CREACION Y EL
REGISTRO DE LA "MARCA ICA” COMO ESTRATEGIA DE DESARROLLO PARA

DISTINGUIR LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS DEL DEPARTAMENTO DE ICA

Articulo Unico. — Declaratoria de interés nacional

Se declara de interés nacional la creacién y registro de la marca Ica, como
estrategia de desarrollo para distinguir los productos y servicios de la Regién Ica,
gue se diferencia por (i) poseer legado cultural, histérico y natural (ii) Calidad
(Estandarizacién y especializacion) (iii) ser innovadores y demas caracteristicas
gue establezca el Gobierno Regional de Ica.
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VIl. ANALISIS COSTO BENEFICIO

VIIL.

La presente iniciativa legislativa es de caracter declarativo y, en ese sentido, no demanda el
uso de recursos adicionales del Tesoro Publico. Su objetivo es articular esfuerzos entre
Estado, gobiernos regionales y sector privado, consolidando la marca “Ica” como simbolo de
calidad y prestigio, fortaleciendo industrias y turismo, generando empleo y desarrollo

sostenible.

Contar con una marca regional, como una herramienta de promocion, permitira a Ica poder
expresar las identidades que conviven en sus territorios, como su mayor fortaleza
competitiva. Finalmente, una marca regional constituye uno de los instrumentos mas
potentes y valiosos que una regidon puede poseer en términos de competitividad. La
aplicacion de esta estrategia resulta provechosa y un reto para lograr que los sus beneficios

se expandan a otros sectores.

Entre los beneficios mas significativos destacan, La declaratoria de interés nacional de la

Marca “lca” generara impactos positivos en los ambitos econdmico, social, cultural y

ambiental:

- Impulso a la economia regional con mayor posicionamiento de productos y servicios.

- Fortalecimiento de la agroindustria y beneficios directos a pequefios y medianos
productores.

- Incremento del turismo sostenible, consolidando atractivos como Nazca, Huacachina 'y
Paracas.

- Proteccion del patrimonio natural y cultural de la region.

- Articulacién publico-privada para el desarrollo local.

EFECTOS DE LA NORMA EN LA LEGISLACION NACIONAL

Con la presente norma, se busca declarar de interés nacional la proteccién, promocién
y fortalecimiento de la marca “Ica”, como herramienta de desarrollo econ6mico, cultural

y turistico de la Region Ica y del Pera.

En ese sentido, la presente iniciativa legislativa, no plantea la modificacion de la
legislacion; ademds, es una norma declarativa que, se encuentra enmarcada dentro de

los alcances establecidos en la Constitucion Politica del Pera y las leyes de la materia,
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cumpliendo con lo establecido en el Reglamento del Congreso de la Republica.

VINCULACION AL ACUERDO NACIONAL Y A LA AGENDA LEGISLATIVA
PARA EL PERIODO ANUAL DE SESIONES 2024-2025

La presente iniciativa legislativa se encuentra vinculada y en armonia con las Politicas
de Estado expresadas en el Acuerdo Nacional, especificamente; con la politica 03
referida a la afirmacion de la identidad nacional. Asi como a la Politica 11, relacionada
a la Promocion de la Igualdad de Oportunidades sin Discriminacion;

En esa misma linea, el presente Proyecto de Ley, se encuentra vinculado con la Agenda
Legislativa para el Periodo Anual de Sesiones 2024-2025, aprobada por Resolucion
Legislativa del Congreso N°006-2024-2025-CR, la cual establece en el Objetivo I.
Democracia y Estado de derecho — politica de Estado 3) afirmacion de la identidad

nacional.

Lima, septiembre de 2025.
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