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Los congresistas miembros del Grupo Parlamentario Integridad y Democracia, a iniciativa del
Congresista Carlos Javier Zeballos Madariaga, en ejercicio del derecho a iniciativa legislativa
que le confiere el articulo 107° de la Constitucion Politica y de conformidad a dispuesto en los
articulos 75y 76 del Reglamento del Congreso de la Republica, presentan la siguiente iniciativa
legislativa:

PROYECTO DE LEY

El congreso de la Republica
Ha dado la siguiente Ley:

LEY QUE DECLARA DE INTERES NACIONAL Y NECESIDAD PUBLICA EL REGISTRO DE
LA “MARCA PUNO”, COMO ESTRATEGIA DE DESARROLLO SOSTENIBLE DE LOS
PRODUCTOS Y SERVICIOS DE LA REGION PUNO

Articulo 1°. Objeto de la Ley

La presente ley tiene por objeto declarar de interés nacional y necesidad publica el registro de la
“Marca Puno”, como estrategia de desarrollo para la identificar los productos y servicios que se
pretenden distinguir en el mercado de manera exclusiva a nivel nacional e internacional, dada la
importancia del patrimonio cultural, histérico y natural de la Region Puno.

Articulo 2°. De la coordinacion intersectorial e interregional

El Poder Ejecutivo a través de la Comision de Promocion del Pert para la Exportacion y el Turismo
del Ministerio de Comercio Exterior y Turismo en coordinacion con el Gobiemno Regional, deberan
priorizar las acciones necesarias para el registro del signo distintivo, constituido por la
denominacién denominativa, como figurativa, ante el Instituto Nacional de Defensa de la
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Competencia y de la Proteccion de la Propiedad Intelectual — INDECOPI en su calidad de Organo
Publico Especializado adscrito a la Presidencia del Consejo de Ministros, con la finalidad de
fortalecer el desarrollo econémico regional, la actividad del comercio exterior, del turismo y de la

artesania de la region Puno.

DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS FINALES

UNICA. - Vigencia de la Ley

La presente ley entrara en vigor a partir del dia siguiente de su publicacién en el diario oficial “El
Peruano”.
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EXPOSICION DE MOTIVOS

l. MARCO CONCEPTUAL

La presente iniciativa ha sido elaborada como una propuesta de valor de lo que ofrece
el departamento de Puno a los visitantes e inversionistas, se origina en la necesidad e interés
de destacar la importancia del patrimonio cultural, historico, natural; asi como la de identificar
los productos y servicios en el mercado de manera exclusiva a nivel nacional e internacional.

El objetivo final de esta propuesta es la de obtener el posicionamiento de la futura
“‘Marca Puno” en el mercado nacional e internacional, proyectando una imagen de region
productiva y exportadora, bajo los principios de integracién e identidad, siendo necesario
destacar la importancia de identificar y unificar los productos y servicios en el mercado de
manera exclusiva hacia los consumidores e inversionistas.

El departamento de Puno es la décima region mas importante del interior del pais,
debido a que concentra el 4,5% de la poblacién y el 2,3% de la produccion, su economia esta
basada principalmente en actividades agropecuarias y mineras. Es el principal productor de
papa y quinua del pais, debido a la buena disponibilidad de pastos naturales y agua que han
permitido la produccion de lana y pelo fino de alpaca; ademés de truchas’..

Por su parte, en la actividad minera, la regién cuenta con reservas de estafio (100%
del pais), plomo (21%) y oro (6%), destacando como la mayor exportadora de Oro por encima
de La Libertad y Cajamarca. En la macrorregion sur, es la cuarta region exportadora (12% de
participacion). Casi la totalidad de la canasta exportadora de Puno es tradicional (98%),
destacando la exportacion de oro (97%)2.
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! Reporte Regional de Comercio Puno, Primer Semestre 2018 de la Direccién General de Investigacion y Estudios
sobre Comercio Exterior del Viceministerio de Comercio Exterior — MINCETUR.

2 .
Ibidem.
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I. REGION DE PUNO

El departamento de Puno estd ubicado al extremo sur este del Perd, entre los
13°00'00" y 17°17'30" de latitud sur y los 71°06'57" y 68°48'46" de longitud oeste del meridiano
de Greenwich; cuenta con una extension territorial de 71 999,0 km2 (6,0 por ciento del territorio
nacional) siendo el quinto departamento mas grande en el ambito nacional. Limita por el norte
can la region Madre de Dios, por el este con el pais de Bolivia, por el sur con la region Tacna y
el pais de Bolivia y por el oeste con las regiones de Moquegua, Arequipa y Cusco.3

Limoacsn "
e partsmento ge

Bt Ry

} 421316.7 75z/data=t4m <0x015cc50c7
D30ccdao9181Bmz1ad 15 234 75144-70.050314

El territorio punefio comprende 43 886,36 km2 de sierra (61,0 por ciento) y 23 101,86
km2 de zona de selva (32,1 por ciento), 14,5 km2 de superficie insular (0,02 por ciento) y 4
996,28 km2 (6,9 por ciento) que corresponden a la parte peruana del lago Titicaca. La region
abarca un perimetro fronterizo de 1 108 km, que representa el 11,0 por ciento de linea de
frontera del Peru.

La region est4 subdividida en 13 provincias y 110 distritos, distribuidos de la siguiente
manera: Puno 15 distritos, Azangaro 15, Carabaya 10, Chucuito 7, El Collao 5, Huancané 8,

® Departamento de Estudios Econdmicos Sucursal Puno del Banco Central de Reservas del Perd, Participaronen la
elaboracién de este documento Luis Arpi Quilca, Liseth Condori Fernéndez y Elizabeth Quispe Alvarez
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Lampa 10, Melgar 9, Moho 4, San Antonio de Putina 5, San Roméan 5, Sandia 10 y Yunguyo
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La Region Puno tiene una historia originaria y milenaria, de culturas preincas: Pukara,
Tiahuanaco, Lupaca entre otros; Inca, cuyas manifestaciones atin se mantienen vivas, muchas
ubicadas alrededor del Lago Titicaca (DIRCETUR PUNO, 2011), tiene majestuosos paisajes, islas
y playas que ofrece el Lago Titicaca, la inmensa biodiversidad de la selva Punefia, las chullpas
enigmaticas de Sillustani, la arquitectura colonial en templos, casonas, balcones que datan del
siglo XVI en Lampa, Juli, Puno, atractivos que hacen un potencial turistico de nivel internacional
(DIRCETUR PUNO, 2011).5

En la actualidad hay iniciativa politica nacional, regional y local de reconocer al turismo como un
sector prioritario de desarrollo, debido al importante crecimiento que viene manifestando durante
los Gltimos afios; demostrando un aporte econémico significativo con la generacion de divisas y el
empleo nacional, regional y local. MINCETUR, (2012) mejorando la calidad de vida de las
comunidades generando el empleo en forma descentralizada. Por ello, es necesario alcanzar la
sostenibilidad y competitividad de la actividad turistica del Pert a nivel mundial propiciando nuevos
destinos.5

. ACTIVIDAD PRODUCTIVA

La importancia de Puno en el contexto nacional se evidencia en el caso de la carne y
fibra de alpaca, con una participacion de 46,9 y 61,6 por ciento, respectivamente; otros
productos relevantes son la lana de ovino, carne de ovino y carne de vacuno representando el
40,7, 26,5 y 11,5 por ciento del total nacional, respectivamente. Ademéas, merecen especial
atencion los derivados lacteos, debido al dinamismo de las cuencas lecheras de los distritos de
Mafiazo, Acora y Asillo, aunandose a los ya consolidados Azéngaro, Melgar y Taraco’.

Los cultivos més importantes en la region, tomando en cuenta el Valor Bruto de
Produccion (VBP) de 2020 a precios de 2007, fueron: papa (33,6 por ciento), avena forrajera
(23,3 por ciento), alfalfa (17,1 por ciento), quinua (4,2 por ciento), cebada forrajera (4,0 por
ciento) y café (3,4 por ciento); mientras que, considerando el &rea sembrada en la campaa
2020- 20218 , fueron: avena forrajera (28,6 por ciento), papa (23,1 por ciento), quinua (13,7 por

4 lbidem

® Evaluacién de la ciudad de Puno como destino turistico — Pert, Noemi Emperatriz Cayo Veldsquez, Alejandro
Apaza Tarqui

& ibidem

7 Departamento de Estudios Econémicos Sucursal Puno del Banco Central de Reservas del Peru, Participaron en la

elaboracién de este documento Luis Arpi Quilca, Liseth Condori Fernéndez y Elizabeth Quispe Alvarez
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ciento), cebada grano (8,9 por ciento), cebada forrajera (5,4 por ciento) y habas (3,9 por
ciento).8

El Gobierno Regional a través de la DIRCETUR Puno, ha elaborado un documento de
promocion comercial denominado “Catalogo de Oferta Exportable Puno”, con la finalidad de
identificar nuevos nichos de mercado, y consolidar los productos de |a regién con potencialidad
para la exportacion del sector agropecuario, minero y turismo, debido a la importante
contribucién de la regién en las exportaciones del pais.

Los principales productos que conforman la oferta exportable regional, estan
constituidos por productos que cuentan con la demanda del mercado exterior: Quinua, Cafihua,
Café, Habas, Textil Confecciones en base a la fibra de alpaca, Trucha en sus diferentes
presentaciones; Mineria (estafio) Joyeria de Oro y Plata; Turismo convencional y el Turismo
Rural Comunitario, con sus principales atractivos turisticos: Lago Titicaca con sus Islas de
Taquile, Amantani y las Islas Flotantes de los Uros; el Folklore con su diversidad de danzas
autdctonas y traje de luces que se manifiestan en sus fiestas patronales y finalmente la
gastronomia de Platos Tipicos y de Gourmet (Novo Andino). En el rubro no tradicional, destacan
las exportaciones agropecuarias. Puno es la mayor exportadora de quinua y de lana sucia de la macro
region sur. Ademas, destacan los envios de pelo fino de alpaca y harina de maca.®
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Elaborado por DIRCETUR Puno
IV. IMPORTANCIA DEL REGISTRO DE UNA MARCA

Las personas toman decisiones de compra en funcién de una serie de elementos que
tienen que ver con el producto en si, con la imagen de ese producto, elementos que perciben a
traves de los sentidos. Pero eso solo es la mitad de los elementos que nos ayudan a tomar esa
decision. La otra mitad esta en nuestra cabeza y la conforman aquellas creencias, opiniones y
experiencias que hemos recibido o vivido y que, de alguna forma, tienen que ver con el producto
que tenemos delante de los ojos. La importancia de la marca radica en su capacidad de
sintetizar en elementos tangibles sentimientos y experiencias que son intangibles.™

La importancia de la marca radica en su capacidad para vender mas y mejor. Los
productos, las empresas, son elementos que se representan con una marca para poder ser
identificados y recordados entre las diferentes opciones, Una marca sonora, pregnante y
memorable permitirg el desarrollo del negocio, su crecimiento y su continuidad. Una buena
marca es aquella que evoca una emocion y nos ayuda a tomar una decisién de compra. !

10 puroMarketing, la importancia de la marca en el desarrollo del negocio, el poder del Branding para atraery
seducir a los clientes

1 Ibidem.
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Sobre el particular, debe tenerse en cuenta, la necesidad de disefiar una informacion que
permita influir en la mente de los consumidores para que las percepciones que tengas sobre los
productos y servicios, con la finalidad de obtener unaimagen positivo y facil de identificar a simple
vista, trasladandolos imaginariamente a los beneficios que esta brinda y represente. La
consecucion de los objetivos empresariales, a este proceso se le llama Branding.

Debido a ello, y con la finalidad de impulsar la creacion de la Marca Regional de Puno,
se conformé una Comité de Gestion de Trabajo para el proceso de la creacion de la Marca
Region Puno, el mismo que se encuentra conformada por diferentes autoridades, entre las
que se encuentran el Director de la Direccion Regional de Comercio Exterior y Turismo —
DIRCETUR, SENOR Hitler Colque Ramos, el Congresista de la Repblica electo por la region
Puno, sefior Carlos Javier Zeballos Madariaga, el Presidente de la Mesa Quinua, sefior Eusebio
Chura, el Presidente de la Camara de Comercio y Produccion Puno, sefior Edwin Salazar, el
Vicepresidente de la Camara de Transporte, sefior Oscar Pefia y el Presidente de la Asociacion
de restaurantes y afines ARTYSA. 12

Comité de Gestién para la creacién de la Marca Regi6n Puno

El conversatorio conto con la asistencia de PROMPERU mediante la coordinadora de
Gestion de Marca, con el Gnico objetivo de implementar un distintivo que represente diferentes
aspectos de la region Puno, principalmente en el sector turismo, pero también para impulsar el
proceso de la reactivacion economica, destacando la necesidad de contar con una marca, como
signo distintivo para hacer unicos los productos y servicios de la region.

Como parte del proceso de creacion se llevd a cabo un Concurso denominado
representacion grafica de la Marca Puno, organizado por el Congresista Carlos Javier Zeballos

12 https://www.gob.pe/institucion/regionpuno/noticias/495580-conforman-comite-de-gestion-para-la-creacion-de-
la-marca-region-puno
3 ibidem

10
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Madariaga, cuyo objetivo era la creacion del logo, a fin de dar inicio al planteamiento del proyecto
de ley para la creacion de la Marca Puno, el cual fue presentado al Consejo Regional de Puno,
para que pueda ser reconocido mediante una Ordenanza Regional, buscando impulsar la
actividad econémica en todos su aspectos.

CONCURSO REPRESENTACION GRAFICA DE LA

“MARCA P‘UNU”

REBEPCION DE PROPUESTAS
17/05/21AL28/05/21 ‘

g(snms E-MAIL: mncmuazam@smn. &M . 8
FACEBOBK: HTTPS://WWW FACEBOBWCOM/MARCA PUNO.LIBRE = .
ORGANIZA: CONGRESISTA CARS ZEBALLGS —

Concurso Representacion Grafica de la “Marca Puno”

En vista de ello, la Municipalidad de Puno a través de la Gerencia de Turismo y Desarrollo
Econdmico, llevo a cabo un concurso para elegir el Logo de la Marca Puno, que represente y
distinga a la regién Puno, en ese objetivo se sumaron un total de 57 disefiadores, siendo
reconocidos solo 5 de ellos.

Reconocimiento de los 05 disefiadores graficos

Dicha actividad estuvo presidida por la Gerencia de Turismo y Desarrollo Econémico,
teniendo como integrantes al Presidente del Consejo Regional y al Congresista electo por Puno

11
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sefior Carlos Javier Zeballos Madariaga, quien so de asumi6 el compromiso de presentar un
proyecto de ley para la creacién de la Marca Puno.

Comité Evaluador en la Municipalidad de Puno

Como resultado del Concurso Disefio de la representacion grafica de la Marca Puno, el
Jurado dio por ganador al disefio presentado por la sefiorita Magda Flores Rodriguez.

Logo de la Marca Puno

Donde el color celeste saturado representa la tranquilidad y el relax, esta tonalidad nos
recuerda elementos como el agua y el cielo y por eso se asocia facilmente a sensaciones de

12
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serenidad y pureza. El naranja representa principaimente la alegria, el entusiasmo y lo
divertido. EI morado, se asocia con el lujo, el poder, la sabiduria, la creatividad, y la magia.'4

V. IMPACTO Y EFECTO DE LA NORMA SOBRE LA LEGISLACION NACIONAL

La presente iniciativa no colisiona con la carta magna, ni contraviene norma alguna en
la legislacion peruana, debido a que se trata de una ley declarativa que representa una
propuesta de valor para identificar los productos y servicios en el mercado de manera exclusiva
a nivel nacional e internacional, con el Unico objetivo de proyectar una imagen de region
productiva y exportadora, bajo los principios de integracion e identidad.

VL. ANALISIS COSTO BENEFICIO

La presente iniciativa legislativa, no genera gasto al erario nacional, y tampoco vulnera
las reglas, disposiciones y politicas de disciplina fiscal presupuestaria, pues su tnico objetivo es
el declarar interés publico, el registro de la Marca Puno., con |a finalidad de consolidar los productos
y servicios de la region con potencialidad para la exportacion del sector agropecuario, minero
y turismo, debido a la contribucién de la regién en las exportaciones del pais.

VII.  VINCULACION CON EL ACUERDO NACIONAL Y LA AGENDA LEGISLATIVA

La propuesta legislativa, se encuentra en armonia con la Tercera Politica de Estado.
Afirmacion de la identidad nacional. Nos comprometemos a consolidar una nacién peruana
integrada, respetuosa de sus valores, de su patrimonio milenario y de su diversidad étnica y
cultural, vinculada al mundo y proyectada hacia el futuro.

Con este objetivo, el Estado: (a) promovera la proteccion y difusion de la memoria
historica del pais; (b) desarrollara acciones que promuevan la solidaridad como el fundamento
de la convivencia, que afirmen las coincidencias y estimulen la tolerancia y el respeto a las
diferencias, para la construccion de una auténtica unidad entre todos los peruanos: y
(c) promovera una vision de futuro ampliamente compartida, reafirmada en valores que
conduzcan a la superacion individual y colectiva para permitir un desarrollo nacional arménico
y abierto al mundo.

¥ “Vive candelaria” Portal de informacién de la festividad religiosa mas significativa del Peru vy
Sudamérica, denominada la Festividad Virgen de la Candelaria: info@candelaria.com
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